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JUNTA DE FREGUESIA DE AGUALVA E MIRA SINTRA

Proposta n.° JF 41/2014

Estdgio Profissional ao abrigo da medida Garantia Jovem

Considerando gue a arte urbana € um meio de comunicagao;

Considerando a necessidade em desmistificar a ideia que existe de que a arte urbana € um
acto de vandalismo;

Considerando a importéncia da arte urbana na vivéncia das pessoas;

Considerando gue através da arte urbana é possivel defender ideias e comunicar de uma
foram célere;

Considerando gue a arte urbana é acessivel a todos;

Considerando gue é uma forma de integrar na sociedade agueles que sao marginalizados;
Considerando a necessidade de eliminar da Freguesia os "tags";

Considerando gue a arfe urbana é uma pricridade a nivel cultural.

Propbe-se a realizacdo de um estagio profissional a Miguel Portelinhal, ao abrigo da Portaria
n.° 204-B/2013, 18 junho, sendo que o financiamento do estagio é a 100% nos termos do n.° 1
do artigo 15.° da Portaria n.° 204-B/2013, de 18 de junho, que reporfa para a alinea b) do
n.°1 do artigo 4.°.

Agualva-Cacém, 02 de margco de 2014,

A Vogal da Cultura

Vs> Ne le~a =\

Maria Helena Cardoso
Anexo |
E-mail de Miguel Portelinha

Anexo ll
Tese de mestrado de Miguel Portelinha

Anexo Il
Informagdes sobre a medida estagio — Garantia Jovem

Anexo IV
Portaria n.° 204-B8/2013, de 18 de Junho

' Migue! Portelinha, detentor de uma licenciatura em design, terminada com a classificagdo de 14 valores e grau de mestre
em cultura visual, com a classificacdo de 17 valores e cuja dissertag@o de mestrado foi “Arte Urbana: estratégias, contexto e
técnica’, manifestou a sua disponibilidade de realizar um estégio profissional com a Junta de Freguesia de Agualva Mira
Sintra, através de e-mail em anexo, de 20 de Janeiro de 2014.

No dia 12 de Fevereiro de 2014, a Vogal signataria da presente proposta reuniu com Miguel Portelinha, tendo percebido que
a realizagéo de estagio profissional seria uma mais valia para a Freguesia de Agualva Mira Sintra, apos andlise atenta da
tese de Mestrado.
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Carta de Apresentacéio - Miguel Portelinha

Remetente Miguel Portelinha

Para helena.cardoso@jf-agualvamirasintra.pt

Data 2014-01-20 18:11
Mensagem 1 de 3 <>

Sintra, 20 de janeiro de 1014

Ao cuidado de Dr. Helena Cardoso

Sou Miguel de Almeida Portelinha tenho 24 anos de idade , resido na Estrada de Santa
Maria , n2104 , Magoito , Sintra, portador do cartdo de cidad3ao 13588294.

Possuo a licenciatura em design pelo IADE-U com a classificagdo de 14 valores e o grau
de mestre em design e cultura visual , que finalizei com apresentagdo de uma
dissertacio de mestrado intitulada , Arte Urbana : estratégias , contextos e técnicas ,
com a nota final de 17 valores.

Dirijo-me a V.Exa para manifestar a minha vontade de participar com a junta de
Freguesia de Agualva-Mira Sintra na melhoria da imagem e qualidade do espaco
urbano. Colaborei em alguns projetos relacionados com esta arte e com o espago
publico em 2013 , um deles foi a 52 edigdo do concurso reciclar olhar promovido pelo
Gau - galeria de arte urbana de Lisboa , fazendo uma intervengao artistica no vidrdo
localizado calgada Ribeiro Santos, junto aos n2s 1E e 1F, Freguesia de Santos-o-Velho.

Tenho também como projeto pessoal a continuagdo do estudo desta arte , fui
convidado pelo juri da minha dissertagdo para continuar o meu percurso académico e
de investigac3o seguindo para doutoramento. Foi assumido por parte dos mesmos que
o tema em questdo é atual e com grande relevancia para a arte e cultura nacional e
internacional.

Sendo a junta de Freguesia de Agualva-Mira Sintralocalizada na zona urbana de Sintra e
na drea metropolitana de Lishoa e neste caso um territério rico e adequado a este movimento , e
pretendendo eu prosseguir a minha formagdo e desenvolvimento pessoal , venho solicitar a vossa
exceléncia a possibilidade de integrar um estagio profissional ao abrigo do programa impulso jovem
promovido pelo tEFP , ou qualquer outra forma de colaboracdo com a junta de Freguesia de Agualva-
Mira Sintra por forma a permitir a continuagdo e desenvolvimento do meu trabalho pessoal em prol da
comunidade.



Com os melhores cumprimentos,
Miguel de Almeida Portelinha

14 de Janeiro de 2014

Contactos:
Miguelportelinha@hotmail.com

TIm:910777999

Pagina pessoal, cv/portfélio:

https://miguelportelinha.allyou.net
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Com o surgimento dos movimentos de vanguarda no inicio do século
XX, o conceito de obra artistica comegou a ser questionado pelos
proprios artistas, que colocaram em causa principios tradicionais,
rejeitaram a separacdo das artes € o sistema passadista do ensino das
Belas-Artes, abrindo caminho a novas expressdes criativas.

Para a cultura visual contemporanea, a arte urbana implica um
cruzamento entre varios dominios disciplinares que raramente se
cruzam com esta visibilidade. Os lugares e os espacos tradicionalmente
associados ao dar a ver as obras de arte, as préaticas culturais das
instituicbes e o papel das comunidades, s&o postos em causa pelas
expressbes da arte urbana e conflituantes sobre a natureza da arte, a
sua relagdo com o publico e o conceito de propriedade gerador da
logica de mercados culturais.

Os graffiti, preenchendo os muros das cidades, riscando/escrevendo/
desenhando, marcam territorialmente e interpelam. a sua colocacao é
guase sempre uma chamada de atenc&o e muitas vezes interferem
deliberadamente nos espacos designados pelo antropdlogo francés
Marc Augé por "ndo-lugares”, proliferagcdo urbana de espacos
anonimos de transito e de comércio.

A presente dissertacdo de Mestrado apresenta uma analise sucinta das
origens do graffiti e estuda estas expressdes na sua conex&o com a
arte urbana, atendendo a sua natureza interactiva relativamente a uma
larga diversidade de publicos que participam em criagdes produzidas
por culturas urbanas e suburbanas no contexto social do espaco,
capazes de exprimir questdes contemporaneas.
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With the appearance of the avant-garde art movements in the early
twentieth century, the concept of work of art began to be questioned by
the artists, which later led them to start putting in question traditional art
principles, rejecting the separation between the arts and the ancient way
of instruction in schools of Fine Arts, this way opening a new path to
creative expressions.

For a contemporary visual culture, street art implies a combination
between various distinct areas that rarely intersect with this visibility.
Places and spaces that are most commonly associated with
demonstrating and exhibiting the works of art, the cultural practices of
the art institutions and the role of communities, are now weakened by
the expressions of street art, conflicting opinions about the nature of art,
the relationships and reactions of the general public.

The graffiti that fills the walls of the cities, with drawings and writings,
mark the territory and defy. Their placement is commonly chosen in
order to bring some attention to a particular matter, and often
deliberately interferes with the areas, designated by the French
anthropologist Marc Augé as "non-places", proliferating the urban
spaces of traffic and trade.

This Master's thesis demonstrates a brief analysis about the origins of
the graffiti, studies its various expressions and their connection to the
urban art, given its interactive nature with a wide variety of public
segments that participate in urban culture creations and are able to
express contemporary issues in the social context space.
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0.Introducgao

Ao longo da minha vida académica sempre dividi o aprofundamento
das minhas competéncias na area cientifica do design com o interesse pela
arte urbana, tendo sido um praticante da mesma. Sendo um passatempo que
desenvolvi desde tenra idade, nunca ponderei que mais tarde no final dos
meus estudos académicos podia fundir estas duas paixdes, mas ao realizar
que isso seria possivel achei por bem estudar e aprofundar os meus
conhecimentos relativamente a arte urbana. Foi nesta arte que percebi a
beleza das coisas triviais do nosso quotidiano. Nao espero que todos
entendam nem que partilhem o meu entusiasmo pela mesma ou que déem
credibilidade a artistas como Banksy entre outros, mas sim que comecem a
ter uma mente mais aberta ou que percebam como o trabalho que se
encontra nas ruas, é feito para nés, cidadaos.

De onde surgiu a ideia de escrever esta tese? Surgiu do interesse pela
cultura Hip-hop, cultura que marcou a geragédo surgida nos finais do século
XX. Todo o conhecimento que adquiri das artes ao longo do meu percurso
como estudante, percebi que a arte sempre teve movimentos e ciclos, e que
esses movimentos para além de representarem as sociedades tiveram
também um impacto nas mesmas, tanto a nivel cultura, intelectual como
filosofico.

Analisar as expressbées de arte urbana como tema de dissertacdo de
Mestrado deve-se pois, a sua natureza interactiva em relacdo a uma larga
diversidade de publicos e culturas, que participam numa arte produzida no
contexto social do espaco, capaz de exprimir questdes contemporaneas.
Recorrendo as palavras de Penny Bach quando analisa o conceito de arte
publica, entendemos que as formas de arte urbana podem - e devem -
«expressar valores comunitarios, realgar o nosso ambiente, transformar a
paisagem, intensificar a nossa consciéncia ou questionar as nossas
suposicdes. Situada em espagos publicos, esta arte é, por conseguinte, para

todos, uma forma de expresséao colectiva da comunidade»’.

«Public Art can express community values, enhance our environment, transform a
landscape, heighten our awareness, or question our assumptions. Placed in Public sites, this
art is there for everyone, a form of collective expression». Bach, Penny (2001). New Land
Marks — Public Art, Community and the Meaning of Place. Washington: Editions Ariel, p. 14.
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A arte realizada fora dos museus e galerias e o impacte que ela pode causar
as pessoas que com ela se confrontam, com ou sem intencionalidade,
passou a ser um interesse central da nossa pesquisa.

Sendo o graffiti uma das expressdes desta cultura e tendo nos ultimos anos
assistido a uma larga expansdo da sua pratica nas zonas urbanas |,
acabariam por surgir artistas que se destacam pelas suas técnicas e
mensagens, fazendo trabalhos numa vertente mais artistica e conceptual. E
entdo que surge a arte urbana numa altura em que a cultura da arte esta
praticamente estagnada numa sociedade que a pouco procura, com o
surgimento desta arte comeca-se assistir abertura de novas galerias e
espacgos que para além de ser utilizados para as exposi¢cdes dos artistas
também séao utilizados para a expansao deste movimento, desde concertos,
danca, batalhas de Dj, batalhas de rap, venda de produtos merchandisign
ligados aos artistas entre outros. De repente comegamos assistir ao
fendmeno das marcas comegarem a adoptar esta linguagem, e o graffiti
comeca a surgir nos muros das cidades e seus arredores . Em vestuario,
calgcado, publicidade, decoragdo de lojas, espagos nocturnos, refrigerantes,
turismo, cinema . Mas nao fica por aqui, também as outras vertentes como o
stencil e os stickers que surgem de uma forma aleatéria pela cidade
espalhando mensagens reflectivas ou mesmo de accéo, formas de pensar e
agir e que chamam atencdo para personagens, ideias e ambientes, que
acabam depois por serem utilizados pelas marcas em campanhas virais e de
guerrilha.

Com toda esta atmosfera ligada a uma procura das novas geragdes por
novos e diferentes estilos também ligados a uma ideia de rebeldia, mudanga,
alternativismo e a procura constante de ser Unico e diferente, as marcas e o
design, também se adaptaram.

Todo este impacto da arte urbana acabou por ter uma grande forga tanto no
mundo comercial, das artes e do design, muito devido as campanhas que
marcas e organizagées fizeram. No mundo das agéncias publicitarias
comecgou-se a sentir uma necessidade de seguir as tendéncias e de criar
novas formas de comunicar com o publico, devido a todo o excesso de

informagao com que somos invadidos todos os dias, estas perceberam que
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com arte urbana conseguiam criar uma forte ligagdo com o publico mais

jovem e assim captar melhor a sua atengao.

0.1. Finalidades e Objectivos da Dissertacao

0.1.1 Contexto e objectivos

O graffiti e a arte urbana desenvolvem-se na cidade, no espago publico em
formas, cores, materiais e escalas muito diferentes. Pretende-se estudar
quais as estratégias que Ihe estdo subjacentes, os diferentes contextos em
que surgem, quais as técnicas utilizadas e verificar o impacto na sociedade,
com incidéncia no design visual e na musica.

Tratam-se de expressdes criativas que, em particular nas ultimas décadas,
tém vindo a conquistar as novas geragoes. E também gracas ao
reconhecimento que tem sido conferido a alguns criadores, que estas
expressdes comegam a ter lugar na cultura artistica de diversos paises.

Este plano de trabalho enquadra-se numa estratégia de investigagcao e
desenvolvimento de um estudo da sua origem, desenvolvimento e impacto
actual na sociedade ao captar a atencdo, por ser diferente, pela sua

irreveréncia e liberdade de expresséo.
0.1.2 Metodologia

O trabalho sera baseado no estudo, analise, e pesquisa do que esta arte
representa actualmente a nivel sociolégico e histérico, apoiado na leitura e
recensao critica bibliografica, de que sdo exemplo os titulos presentes na
bibliografia final. Pretende-se apresentar na dissertagdo um levantamento

exemplificativo sobre as iniciativas em Lisboa destas formas de arte.
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1.Do objecto ao espaco

A referéncia a movimentos de vanguarda , em especial , como o
construtivismo Russo ou o Dadaismo com destaque para as praticas de
Marcel Duchamp , criador cuja obra atravessa o Cubismo , o Dada , o
Futurismo e o surrealismo, mantendo-se , simuitaneamente independente foi
fundamental para compreender a “morte” das divisdes passadistas das artes,
mas também o grande impulsionador de novas formas de pensar e agir
relativamente a cultura. A defesa da liberdade artistica e o fim da ideia de que
a arte s6 tinha valor se cumprisse certas regras deram espago a novas

aventuras artisticas.
1.1.As contribuigcoes do Construtivismo Russo

Sobre o Construtivismo russo, a historiadora de arte e curadora, Margit
Rowell sublinhou a existéncia fisica do objecto construtivista. Nas suas

palavras:

«O objecto construtivista existe no espago real do observador, ndo no
espaco confinado e artificial do trabalho artistico tradicional. O seu
medium & vulgar (madeira, vidro, metal), lembrando que n&o é uma
representacdo de outra coisa. As suas formas fazem parte do
repertorio inerente a cada material, as suas cores sdo as de cada
substancia natural; os contrastes, ritmos e tensées que emergem sao
gerados por justaposicdes particulares dentro do objecto, e ndo a
partir de situagdes extra-pictéricas as quais o objecto pode aludir.»?

Os objectos artisticos determinados pela condicdo de necessidade social
eram orientados por principios estéticos radicalmente inovadores que diluiam
as fronteiras entre a escultura, a pintura e a arquitectura e ainda entre a arte

e a vida. Faziam parte de uma pratica util e criativa universal dirigida as

2 «The constructive object exists in the viewer's real space, not in the confined and artificial
space of the traditional work of art. Its medium is commonplace (wood, glass, metal), a
reminder

that it is not a representation of something else. Its forms belong to that repertory inherent to
each material; its colors are those of each natural substance; the contrasts, rhytms, and
tensions wich emerge are those generated by particular juxtapositions within the object, and
not from extrapictorial situations to wich the object might allude.» Rowell, Margit (1978).
“Tatlin: Form/Faktura”, October, Vol. 7 (Winter), p. 86.
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massas, no sentido de as preparar para o entendimento da nova realidade
social. Também se incluiam nesta necessidade social produgbes
relacionadas com as novas tecnologias para que demonstrassem as
potencialidades das mesmas na resposta as necessidades da nova era. Para
além disto, destaca-se a producdo de objectos de design inovadores em
termos utilitarios.

Sobre a existéncia fisica € importancia dos materiais para os construtivistas,
a historiadora de arte Laurel Fredrickson, recorda que Viadimir Tatlin (1885-
1953) «de acordo com a sua filosofia de design, Faktura (o tratamento
manual do material) ndo era uma questao de estilo, mas antes uma maneira
de trabalhar na qual os trabalhos acabados revelavam os seus meios de
construgéo e as conexdes entre as suas partes»”. Fredrickson lembra mesmo
que obrigar um material a adquirir uma forma que nunca teria naturalmente
era uma questéo anti-ética para Tatlin®.

Os objectos construtivistas, ndo sendo «arquitectura, escultura ou pintura,
reagiam as trés artes activando materiais, espagos e observadores de
maneira inovadora»® . Neste sentido podemos constatar que os objectos
construtivistas ndo sé fomentaram a interdisciplinaridade artistica, como
também contribuiram para o que hoje se designa por arte de instalagdo, uma
vez que absorvem o publico como elemento existente no mesmo espaco do
objecto de arte.

A primeira fase do Construtivismo — de laboratério, que corresponde ao
trabalho desenvolvido entre 1920-21, investiga a natureza da arte enquanto
um modo de producdo em vez de ser um meio de expressao®. A fase de

laboratério € marcada por um caracter predominantemente abstracto. Neste

3 «According to his design philosophy, Faktura (the handing of material) was not a question of
style but, rather, a manner of working in which finished works revealed their means of
construction and the connections between their parts.» Fredrickson, Laurel (1999). “Vision
and material practice: Viadimir Tatlin and the design of Everyday Objects. Design Issues, Vol.
15, No 1 (Primavera), p. 53.

* IDEM, p. 53.

® «Not painting, sculpture, or architecture, they where ‘counters’ to the three arts that
activated materials, spaces, and viewers in new ways.» Hal Foster, Rosalind Krauss, Yve-
Alain Bois & Benjamin H. D. Buchloh (2004). Art Since 1900. Modernism, Antimodernism,
Postmodernism. London: Thames & Hudson Ltd., p. 127.

® Cf. Gough, Maria (2005). The Artist as Producer. Berkeley, London, Los Angels: University
of California Press, p.8.
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contexto, um dos acontecimentos cruciais no desenvolvimento do movimento
Construtivista foi a Segunda Exposigdo da Primavera do grupo Obmokhu
(Sociedade dos artistas jovens) em Maio-Junho de 1921, realizada em
Moscovo, a qual manifestou uma das consequéncias mais significativas da
experiéncia da fase de laboratério do Construtivismo — o surgimento das
construgdes espaciais’.

Estas construgées consistem num periodo de transformagdo no qual as
pesquisas formais resultam da influéncia das tecnologiass. Também o critico,
historiador e fildsofo da arte, Yve-Alain Bois considera esta exposicao,
constituida maioritariamente por «construgées espaciais», foi um «evento

chave» da accao dos artistas do Obmokhu?®.

Figura 1

alt

/

Grupo Obmokhu. Exposigéo em Moscovo, 1921. Diversos materiais.
(Bois, 2004: 176).

A instalacéo das construgdes espaciais, da autoria de cinco construtivistas do
grupo - Aleksandr Rodchenko (1891-1956), Boris loganson (1893-1973),
Konstantin Medunetskii e os irmaos Viadimir (1899-1982) e Georgii (1900-

1933) Stenberg, ocupava uma das salas do espago da galeria onde era

" IDEM, ibidem.

® Lodder, Christina (1992). “The Transition to Constructivism”. The Great Utopia: The Russian
and Soviet Avant-Garde, 1915-1932. Nova lorque: Guggenheim Museum, p. 276-277.

° Hal Foster, Rosalind Krauss, Yve-Alain Bois & Benjamin H. D. Buchloh (2004). Art Since
1900: Modernism, Antimodernism, Postmodernism. London: Thames & Hudson Ltd., p. 177.
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exibida a exposicao Segunda Exposigdo da Primavera. A historiadora de arte
Maria Gough alerta para o modo como El Lissitzky (1890-1941), considerou
que estes artistas tinham criado um novo modo de exibir objectos artisticos
ao afirmar «Nés olhamos néo sé para os trabalhos artisticos pendurados nas
paredes, mas em particular para aqueles que preenchem o espaco do hall»'°.
Ou seja, & notério como estas construgdes ja manifestam relagées de
integragdo com o espago que implicam um posicionamento e,
consequentemente, um estatuto do observador distinto do da arte tradicional.
Na Segunda Exposigdo da Primavera o olhar do observador ja é
acompanhado de movimentos do corpo, resultando numa relagdo dindmica
entre o observador, o objecto de arte e o seu contexto fisico.

A fase produtivista do Construtivismo emerge a partir de 1921 e conta com os
mesmos protagonistas da fase de laboratorial do Construtivismo que, agora,
desistem do objectivo da sua fase laboratorial — investigar a arte enquanto
meio de produgéo, para integrar a arte na prépria producao industrial. A partir
de agora os artistas Construtivistas abdicam dos materiais tradicionais da
arte para optarem por materiais vulgares utilizados no quotidiano das
pessoas.

A accado desenvolvida por estes artistas na sua relagdo com as pessoas —
artistas ou cidaddos em geral, constituia a componente performativa da arte
de propaganda russa.

A arte da propaganda, tendo sido o expoente maximo do periodo de
produ¢do do Construtivismo Russo, desenvolveu-se de uma forma muito rica:
pela sua diversificagdo de meios e objectos produzidos; pelo seu caracter
essencialmente performativo, por se desenvolver através de grupos
interdisciplinares de artistas e de cidaddaos comuns, consistindo ja numa

pratica de envolvimento e interacgdo com as pessoas.

"9 Bl Lissitzky (1922) apud Gough, Maria (2005). The Artist as Producer. Berkeley, London,
Los Angels: University of California Press, p.63.
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Por exemplo, eram projectadas imagens de cartazes em sucessdo atraves
dos transportes, como os comboios e embarcagdes, que assim difundiam
ideias da revolugdo. O desenvolvimento de uma arte utilitaria que deveria
trabalhar em espacos reais e com materiais do quotidiano, abandonava,
assim, os materiais artisticos convencionais e anunciava a pretensa morte da

arte convencional — a pintura e escultura de cavalete.

Figura 2

Comboio pintado com propaganda, anos 20. Produtivistas (2012).
Factoidz. <http://popular-culture.factoidz.com/soviet-cinema-and-russian-constructivism/>,
acedido em 04-09-2013.

Os construtivistas tiveram um papel crucial, quer ao nivel da importancia
atribuida ao espaco na sua relagdo com o objecto artistico, quer em termos
da utilizagao de materiais do quotidiano, quer no desenvolvimento de praticas
interdisciplinares, quer, também, na valorizagdo da vertente ética do artista e
na consideracdo de uma funcdo social da arte, que se traduziu na sua fase
produtivista. Este periodo foi, particularmente, performativo e interactivo. O
construtivismo funcionou, ainda, como veiculo ideolégico da revolugéo e

ampliou o estatuto de publico a ndo especialistas.



1.2.0 espag¢o como elemento activo na composicao

Marcel Duchamp (1887-1968) abriu também precedentes para o que, na
década de 60, viria a designar-se por Environment e Site-Specific'’ e mesmo

para a dimensao interactiva e participativa de praticas que marcam as
diferentes formas de intervencéo nos espacos publicos.

Duchamp contribuiu de forma muito relevante para a arte da instalagdo. A
Exposig¢do Internacional de Surrealismo da qual foi o organizador principal e
que contou com a colaboragao de Salvador Dali, Man Ray, Benjamin, George
Hugnet, realizada na galeria Charles Ratton, em Paris, em 1938 e também
em Nova lorque, no mesmo ano, & considerada precursora da arte da
instalacdo n&o tanto pela valorizagdo individualizada das pinturas e
esculturas nela exibidas mas, fundamentalmente, pelo seu caracter inovador
no modo como as da a ver'?.

Podemos constatar que Duchamp e os colegas construiram uma instalacao
da qual faziam parte todas as pinturas expostas e o resultado era um Unico
trabalho artistico — a instalagao 1.200 Sacos de Carvdo Suspensos do Tecto
Sobre um Braseiro. Duchamp utiliza o tecto como superficie para expor,
procedendo a uma transformagcdo, a uma espécie de inversdo, do que é
chéo, do que é tecto, levando o observador a direccionar o olhar e a reter-se

sobre uma superficie de objectos expostos.

" Termo que os artistas minimalistas utilizavam para designar as suas instalagbes de
objectos

expostas dentro ou fora da galeria. Segundo Rosenthal “...uma instalagdo de site-specific
esta insoluvelmente ligada ao local: as partes relacionam-se umas com as outras mas, mais
importante, elas relacionam-se com o espag¢o maior onde se inserem. De facto, o artista site-
specific devera ter despendido um tempo consideravel na exploracdo do local onde se situa o
trabalho, por isso, uma analise da composicao da instalagdo de site-specific deve incluir o
seu local, porque a sua forma e, talvez, a sua substéncia fisica também, bem como o seu
significado, derivam do seu contexto. E impossivel mover a instalacéo porque o trabalho néo
pode ser entendido ou visto excepto na sua relagdo com o lugar. O observador testemunha
um dialogo, como se estivesse entre o artista e o espacgo”. Rosenthal, Mark (2003).
Understanding Installation Art — From Duchamp to Holzer, p. 28.

2 Cf. Bishop, Claire (2005). Installation Art. A Critical History. London: Tate Publishing, p. 20.
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Figura 3

Marcel Duchamp. 1.200 Sacos de Carvdo Suspensos do Tecto Sobre um Braseiro, 1938.
(Foster, 2004: 299).

Segundo Mark Rosenthal, o readymade “Fountain” realizado por Duchamp
em 1917 e uma segunda versdo em 1950, pode ser considerado como o
ponto de partida para a arte da instalagdo, na medida em que, parafraseando
Rosenthal, «maliciosamente imita a vida ou oferece a vida como arte» 2.
Duchamp confunde o observador acerca do que é arte e do que € vida, assim
como da possibilidade de ambas convergirem. Utilizando materiais do dia-a-
dia Duchamp transformou o quotidiano em arte e vice-versa. Estes dois
contextos s&o intencionalmente confundidos pelo artista™

Ao nivel do espectador, também se assiste a uma contribuigéo para o seu
novo estatuto — as instalagées de Duchamp, ao serem um acontecimento no
tempo e no espaco, sdo percepcionadas pelo espectador, no mesmo tempo e
espaco, conferindo-lhes uma maior relagdo entre a arte e a vida. N&o
esquecendo os contributos de outros artistas anteriormente citados, também
este tipo de arte permite um publico mais alargado — tanto especialistas como
amadores.

Nos anos 50, intensificaram-se os desafios e provocagdes as normas dos

museus e galerias que os movimentos de vanguarda iniciaram nas primeiras

'* Rosenthal, Mark (2003). Understanding Installation Art — From Duchamp to Holzer, p. 48.
" IDEM, p. 36.
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décadas do século XX - com destaque para os casos que abordamos —
através dos Happenings e outros experimentalismos que se tornaram
conhecidos como cultura popular. Esta realidade pode dever-se ao facto dos
artistas terem passado a trabalhar em ambientes reais, abandonando o
trabalho isolado do atelier, a utilizar o lixo como matéria-prima, ao invés dos
materiais tradicionais usados na pintura ou na escultura, a usar tecnologias
gue ainda ndo tinham sido experimentadas no dominio artistico e a incluir
questdes de ordem politica, ambiental e de comportamento humano. Ou seja,
os artistas passaram a desenvolver um interesse crescente na fusédo da arte

com a vida'®.

* Cf. Lacy, Suzanne (1995). Mapping the Terrain. New Genre Public Art. Washington: Bay
Press, p. 25-26.
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2.0 Graffiti na Arte Urbana
2.1.Contexto
2.1.1.Movimento Hip-Hop

O Movimento Hip-Hop, iniciado por volta dos anos 1960-70 por grupos
africanos e jamaicanos nos bairro das grandes cidades, tais como Brooklyn e
Bronx em Nova lorque, e mais tarde na Europa dos bairros periféricos de
Paris, deram inicio a todo este novo movimento, através do graffiti(p.28) ,beat
—box'®, danca e rap’’. Estes quatro grandes pilares do movimento hip-hop
foram importantes na afirmagéo, entretenimento, e proteccdo dos seus
bairros nas grandes metrépoles, a pintura era usada como marcagéo de
territorio através de simbologia e palavras, o beat-box juntamente com rap
era forma de entretenimento para as criancas e idosos desses bairros, e a
danca era a arma de protecgdo, em vez de se agredirem fisicamente, faziam
batalhas de danga. Gangues foram encontrando naquelas novas formas de
arte uma maneira de canalizar a violéncia em que viviam submersas, e
passaram a frequentar as festas e dancar, competir com passos de danga e
ndo mais com armas. Essa foi a proposta de Afrikka Bambaataa’®,
considerado hoje o padrinho da cultura hip-hop e um dos criadores do
movimento Zulu Nation, o idealizador da juncdo dos elementos, criador do
termo hip-hop e por anos tido como master of records (mestre dos discos),

pela sua vasta colecg¢ao de discos vinil,

16 2 ~ = i n H H H
Beat-Box & uma forma de precursdo vocal na producdo de "beats”, ritmos e sons musicais
usando a boca, lingua e voz.

17Rap significa rimas ou liricas faladas, muito ricas em conteudo, podem ser acompanhas
por beat "' ou n&o. E constituida por uma vasta juncéo de estilos literarios desde discurso,
prosa e poesia .
71 Beat é a base instrumental que pode acompanhar ou n&o o rap, a sua base sao linhas de
baixo e bateria fundidas com “samples’ ‘"' retrados de musicas originais.
17 Sample ou Sampling é o acto de retirar uma parte de uma musica original e reutiliza-la
como instrumento ou som na criagdo de uma nova.

'8 Afrikka Bambaataa ( The Bronx, Nova Yorke, 1957, 19 de Abri) Foi um Dj Americano e
pioneiro do movimento hip-hop, escolheu este nome ( que significa “lider aficionado”)do
Filme “Zulu” um filme acerca dos Zulu's Warriors e da sua batalha contra os soldados
ingleses em Roke’s Drift, foi quem langou os mais importantes artistas da decada de 70 e
criou o movimentos Zulu's Nation.
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Mais tarde ele préprio introduz este movimento em Franga por volta do inicio
dos anos 80’s, que foi muito bem recebido nos suburbios de Paris, visto que
a maior parte dos emigrantes africanos viviam nos limites da cidade. Mais

tarde este movimento tornou-se global e passou a ser intitulado de Universal
Zulu Nation, visto que comegou abranger paises como Japao, Gra-Bretanha,

Australia, Korea do Sul e Africa do Sul.
2.1.2.Zulu Nation

The Universal Zulu Nation(Fig.4) € um grupo de Hip-Hop constituido
por varios artistas ( Graffiters, Rappers, Dancgarinos) com o intuito de
conscientizagdo das regras e normas culturais deste movimento e cativar o
envolvimento dos grupos de marginais na criacdo de algo mais positivo para
a comunidade, tanto a nivel social como politico . Conhecido inicialmente
como uma simples organizacgao criada em 1970 pelos membros dos “Gangs”
de Nova lorque que comeg¢aram a organizar eventos culturais para os mais
novos, combinando a musica e danga com todos os outros elementos da
cultura Hip-Hop.

Foram também escritos os quinze mandamentos'® da Zulu Nation e em
parceria com outra organizagdo Temple of Hip-hop?® criaram a The Hip-Hop

Declaration Of Peace®’ constituida por dezoito principios.

'® Remetido para anexo
20 Temple of Hip-hop organizagéo criada por KRS-One para preservar e e promover a cultura
Hip-Hop.

?! Remetido para anexo
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Figura 4

Zulu’s Nation Logo
< http://zulunationromania.files.wordpress.com/2010/09/zulu-fresh-style-realllll1.jpg -
11/08/2013 >

2.2.Graffiti

A palavra grafﬁti22 deriva da palavra grega graphien que significa
escrever. Mais tarde, com o latim evoluiu para grafito que em italiano no
plural se diz graffiti e significa arranhar, escrever ou desenhar. Quando a
palavra € mencionada, existe de imediato uma associagdo a letras e
desenhos feitos em paredes com latas de tinta em aerossol. No entanto,
dentro deste ambito, surgiram novos tipos de arte, como os stickers (p.39), o
stencil (p.39), entre outros, que se foram desenvolvendo e se associam agora
a Arte Urbana. O graffiti e a arte urbana divergem quanto as tecnicas e
elementos utilizados, nomeadamente as mensagens, e também quanto aos
objectivos. Nos primordios do graffiti, apenas era utilizado o tag”® ou
simbolismo para marca territorial ou, ainda, como Nicholas Ganz escreve no
seu livro Graffiti Women: Street Art from Five Continents “o desejo de
espalhar varios tags'’ pela cidade e com isto alcangar a fama” através das
varias técnicas e com diferentes graus de dificuldade de acesso a certos
locais, como comboios e prédios, e |a deixar a sua marca, sendo que, quanto
mais dificil for alcangar determinado local, mais fama e protagonismo s&o

dados ao writer. Um dos primeiros casos que causou grande impacto e

22(Do italiano graffiti, plural de grafito, «inscricdo feita em superficie dura»)<http://www.portoe
ditora.pt/espacolinguaportuguesa/dol/dicionarios-online/ ( 08/12/2012 )>
<http://www.infopedia.pt/lingua-portuguesa-aao/graffiti ( 08/12/2012 )>

2 Tag - a forma mais basica de graffiti; assinatura do nome (alcunha) do writer, geralmente
feita com marcador.
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mediatismo foi o de “Taki183”, um jovem estafeta de Nova lorque, que
espalhou o seu fag por toda a rede de metropolitano da cidade. Acabou por
ter tanto impacto que mereceu um artigo no jornal New York Times sobre o
autor, um dos primeiros a praticar esta actividade com frequéncia. Logo apods
a publicagcédo deste artigo, a cidade de Nova lorque comecgou a ser alvo de
muitos outros artistas que iniciaram uma verdadeira revolugido nédo sd na
cidade como na periferia. E entdo que o graffiti acaba por ser apropriado
pelos jovens dos bairros pobres com o intuito de lhes dar fama através das
suas alcunhas de rua ou simbolos que pintavam nas paredes, criando uma
identidade publica ficticia, o fag, que dava visibilidade a esses habitantes de
bairros completamente descaracterizados. Com esta pratica, eram
reconhecidos pelos seus amigos e inimigos, 0 que lhes proporcionava um
certo estatuto e reconhecimento que nao tinham em mais lado nenhum,
devido ao racismo e exclusdo social. O graffiti deu-lhes aquilo que a
sociedade nao |lhes dava: uma oportunidade de serem vistos e ouvidos, uma

forma de serem notados, de serem alguém.

Figura 5

| e

“Tai 8”, Jornal New York Times < hitp://theworldsbestever.s3.amazonaws.com/blog/wp-
content/uploads/2011/07/taki-183-ny-times.jpg - 11/08/2013>
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2.2.1.Historia do Graffiti

O sentido da palavra graffiti pode ser analisado de varias formas e em varios
contextos ao longo da histéria: desde as paredes das cavernas nos
primérdios da raga humana, como por exemplo as de Lascaux em Franga,
passando pelas antigas cidades dos impérios Grego e Romano. Na obra
Graffiti World: Street Art from Five Continents de Nicholas Ganz e Tristan
Manco, é referido que as pinturas rupestres podem ser associadas ao graffiti:
as técnicas que eram usadas assemelham-se muito as de hoje e so os
materiais diferem; nas pinturas rupestres eram usados pos coloridos para
criar silhuetas em volta das maos (“sopravam pos de cores através dos 0ssos

das suas maos, fazendo silhuetas™*

), uma técnica ndo muito diferente do
spray e stencil. Um outro caso € o das escavagbes de Pompeii (antiga
Roma), que permitiram descobrir que, ja naquela altura, o graffiti era utilizado
tanto para decoragéo de casas como para manifestar o desagrado para com
as autoridades nas paredes das ruas, usando simbolos. Note-se o facto de
nao haver uma classe especifica associada a esta actividade, sendo que
todas a praticavam nem que fosse para escrever poemas nas paredes, como
se pode ler na obra de Cedar Lewisohn, Street Art: The Graffiti Revolution “o
graffiti ndo era restrito a uma area ou classe social’(27)%°. No entanto, mais
tarde, no Império Romano foi muito utilizado para critica politica e como
forma de responder as autoridades. “As paredes das cidades transformaram-
se num lugar onde as pessoas poderiam ridicularizar e queixar-se das
autoridades”® (LEWISOHN, Cedar, Street Art: the Graffiti Revolution ,27).
Com a evolugédo dos tempos, estes usos foram se perdendo e comegou a
existir uma maior diferenciacdo entre classes sociais, com as elites a
dominarem a cultura e as classes mais baixas, de onde emergiram
inicialmente os autores dos primeiros graffitis, a deixarem de ter tanta
aceitacao, perdendo-se assim o interesse por aquilo que era feito nas ruas.

Na Il Grande Guerra, o graffiti foi usado pelo movimento Nazi para espalhar a

sua propaganda e as suas frases pelas cidades, mas também foi muito

>4 “blowing coloured powder through hollow bones around his hands to make silhouettes”
%5 “graffiti was not restricted to one area or a particular class of social dwelling,”
2% «associated with politics and was a popular way of speaking back to authority. The city

walls constituted a place where people would ridicule, or complain about, the authorities”
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importante para os grupos contra este regime como forma de protesto. Um

dos exemplos é o do grupo “Rosa Branca”®

, cujos membros foram
capturados em 1943, que usava o graffiti para e “falar contra o regime de
Hitler de 1942 através de pinturas e slogans nas paredes”(Ganz, Graffiti
World,8)%. Muitos dos membros deste grupo alemdo ainda hoje s&o
considerados her6is e as suas intervengdes e frases de grande nivel
intelectual para aquela altura.

Os posters e as palavras escritas foram também técnicas usadas pelos
estudantes franceses na década de 60 — 70, a par do “pochior’, palavra
francesa para stencil (Ganz, Graffiti World,8), cujo pioneiro foi “Blek Le Rat”
(EDLIN, Jay, Graffiti 365, 038).

O tag é inventado por volta dos anos 60, e o graffiti ganha fama no ano de
1965, associado aos gangs € as suas historias e tradicdes. Mas o graffiti, tal
como hoje € conhecido, surge em Filadélfia em 1970, quando "artistas como
Taki 183, Julio 204, Cat 161 e Cornbread comegaram a pintar os seus nomes
nas paredes e metro de Manhattan” *(Ganz, Graffiti World,8). Nesta altura, o
graffiti tem um grande boom, com as classes sociais mais baixas a
apropriarem-se novamente desta técnica, devido em grande parte as
condigdes suburbanas em que viviam, para ganharem voz na sociedade e
assim se tornarem mais visiveis. Os jovens principaimente eram “vitimas de
esquemas de renovagdo das zonas urbanas e da construgdo de auto-
estradas que tiveram lugar no meio do século passado”™® (LEWISOHN,
Cedar, Street Art: the Graffiti Revolution, 7). Toda esta situacédo de repressao

social é sentida nas zonas urbanas. Conforme Lewisohn refere no seu livro:

7 0 movimento Rosa Branca era um movimento contra o regime nazi de Hitler e Segunda
Grande Guerra . E provavelmente o mais famoso dos movimentos de resisténcia civil que se
desenvolveram dentro da Alemanha nazi, mas muitos dos seus membros morreram devido a
intolerancia do regime. O movimento Rosa Branca foi composto por alunos que
frequentavam a Universidade de Munique. Os seus membros mais famosos eram Hans e
Sophie Scholl presos e condenados a morte por guilhotina em 1943 .

O movimento esteve activo entre Junho de 1942 e Fevereiro 1943 . Durante esse tempo
fizeram seis folhetos contra o regime e contra a guerra, que foram distribuidos em publico.
Alguns membros também fizeram uma campanha de graffiti , espalhando slogans pela
cidade de Munique.

8 “spoke out against Hitler and his reqgime in 1942 through leaflets and painted slogans”

® “where artists such as Taki 183, Julio 204, Cat 161 and Cornbread (from Philadelphia)
painted their names on walls or in subway stations around Manhattan”

% “victims of urban renewal schemes and highway building that took place in the middle of the
last century”

54



«E uma grande ideia demolir, reconstruir e deslocar os bairros para
assim os empresarios construirem novos iméveis com grandes
oportunidades de negécio, desalojando as comunidades que la viviam
antes e que podiam significar um perigo para a sociedade e causar a
desordem social. A ideia politica era isolar estas comunidades
rebeldes com fortes potencialidades de causar a desordem publica e
prevenir a formagéo de uma massa critica que levasse a agitagao. Ty

Estes acontecimentos surgem na sequéncia da Il Grande Guerra, com o
objectivo de proporcionar uma vida razoavel a todas as pessoas, e acabam
por ter um impacto bastante grande na economia, com a criagdo de novos
negdcios e oportunidades de riqueza, principalmente nos suburbios das
cidades, onde existiam comunidades que acabam por ser desalojadas, para
que os grandes construtores pudessem erguer mais prédios e casas. Mas
com o aparecimento da crise financeira, que ainda se faz sentir nos dias de
hoje, muitas dessas construgbes e prédios foram sendo deixados ao
abandono e, assim, criando espacos onde o graffiti pdde desenvolver-se. “Foi
na era do declinio econémico e abandono de muitas construgdes por parte

dos empresarios, que o graffiti nasceu”? ( LEWOSOHN , Cedar , 7).
2.2.2.Graffiti como Movimento Artistico

O graffiti acaba por ser a resposta dos mais jovens as condigées com que
eram confrontados nos meios urbanos em que viviam, como forma de
canalizar visualmente as suas frustragdes. O impacto que teve no final dos
anos 70 e no inicio dos anos 80 deu origem a novas comunidades ou grupos
conhecidos por crews™, que eram constituidos por varios elementos (writers,
rapers, dancarinos) e que competiam por espagos para pintarem. Com toda a

competicdo que se gerou, 0 espago comegou a rarear e foi necessario

31 planners think it's a great idea to bulldoze and rebuild, to displace the teeming
neighborhood’s with real-estate opportunities for entrepreneurs, while destroying these
‘dangerous’ communities that might upset the social order...The underlying political idea

was to isolate and break up potentially rebellious communities, to prevent the formation

of a critical mass for unrest, Cedar Lewisohn , Street Art: The Graffiti Revolution , p7.

%2 “ansuing era of neglect and economic decline, graffiti was born”

% Crew - grupo de writers que se associam para realizar acgbes em conjunto e para
conviverem; espécie de equipa. Juntamente com o seu tag, os writers pertencentes a uma
crew, costumam também taggear as iniciais da crew.
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repensar formas de sobressair no meio de toda aquela confusdo visual que ia
aparecendo nos comboios e muros das cidades. E assim que muitos writers
comegam a querer abandonar o registo convencional (o tag) e comegam a
criar letras em maiores escalas, mais trabalhadas, com mais pormenores e
cores berrantes, para assim terem um maior destaque e visibilidade.
O graffiti comega a entrar no campo artistico. O que interessa deixa de ser o
simples facto de deixar uma marca numa parede e passa a ser o impacto que
essa marca tem. Comecgam, assim, a surgir os primeiros black books® ou
cadernos de esbogos onde os writers passavam horas a desenhar as suas
obras antes de as passarem para a parede. Quanto melhor e mais bem feita
estivesse a sua piece35, mais reconhecimento eles teriam. Este trabalho de
treino era necessario pois, na altura da sua execucao, teriam de ser rapidos,
muitas vezes em condigdes pouco favoraveis, devido aos locais que queriam
alcancgar para terem um maior destaque.

O graffiti esteve sempre ligado a criminalidade pelo facto de ser feito em
propriedade privada e ser considerado vandalismo, razées que incentivavam
os jovens e lhes davam uma maior fama, pois nao era qualquer um que
tinham coragem nem capacidade para fazer um trabalho sem imperfei¢cdes e
com qualidade com uma simples lata de tinta. A par da sensacao de
adrenalina, os jovens tornavam-se rapidamente famosos. Getting up36 era o
objectivo, que obrigava a agir com grande rapidez e em grande quantidade. A
ideia subjacente era a de que nas ruas facilmente é esquecido quem nao se

superar a si proprio € aos outros.

% Black book — caderno de esbocos de um writer, também designado como piecebook ou
Sketch book.

% Piece (ou Masterpiece) — abreviatura de masterpiece, & uma obra de graffiti.

% Getting Up - originalmente o termo remetia para o acto de pintar carruagens de forma
bem-sucedida. Hoje em dia, significa conseguir pintar tags ou pieces, varias vezes, em
diversos locais. Quanto mais vezes conquista esse feito, mais vezes um writer gets up.
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«Ganhar fama € o objectivo principal dos writers. Como existem
tantos writers na cidade, para ganhar fama é necessario que um
individuo se destaque dos outros. A competicdo & muito intensa. S6
um pode ser o Rei, mas em varios estilos, como o Rei das linhas de
comboio, o Rei das pinturas nas paredes ou o Rei de certo estilo. O
writer & julgado pela sua mestria e pelo nimero de vezes que pinta ou
que atinge um objectivo. Todas as novas obras que vao surgindo nas
ruas sdo submetidas a um exame minucioso por criticos auto-
nomeados. O que predomina na mente dos jovens &€ sempre "que

queimou"? (ou seja, quem pintou). Qual & a melhor pintura? Os

vencedores s&o declarados, mas a escolha & muito disputada"®’»

Os writers comecaram a ter inimeros alvos e, quanto mais dificeis e ilegais
eles fossem, mais desejados eram. Em 1980 as carruagens do metro de
Nova lorque eram constantemente pintadas de cima a baixo. “Em meados
dos anos de 1980 ndo havia um (nico metro ou comboio que néo tivesse sido
pintado de cima a baixo™® ( Ganz, Graffiti World, 9) muito semelhante aos
comboios russos pintados com propaganda pelos produtivistas nos anos 20 .
(Fig.6) Pode considerar-se que é nessa altura que o graffiti se transforma
num movimento artistico, pois ja nao importava apenas o local, mas também
o estilo, a técnica, a originalidade e a qualidade das pegas. O writer esta
sempre a ser avaliado, e todos esses factores sdo importantes na
manutencdo do seu estatuto. A competicdo acabou por gerar obras e pecgas

de grande valor artistico e intelectual.

% “Getting fame’ is the repeatedly goal of graffiti writers. Because there are so many

thousands of writers in the city, to get fame an individual must stand out from others. The
competition is very intense. One can be “King” in several ways such as King of the line, or
King of the insides, or King of Style. A writer is judged by his mastery of painting and by the
number of times he “gets up”. All new pieces on the line are subjected to close scrutiny by
self-appointed critics. Uppermost in the minds of the kids is always “who burned”? That is,
which piece is the best? Winners are declared and the choice is hotly disputed”(CHALFANT,
1984:28) (SCHLOSS, Joseph G., Foundation: B-boys, B-girls and Hip-Hop Culture in New
York, Oxford University Press, 2009 )

%8 “by the mid-1980s...there was not a single train that had not at one time been spray-
painted from top to bottom”
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Figura 6

Metro de Nova lorque < http://nyoobserver.files. wordpress.com/2012/01/asdlabs-subway-art-
1.jpg?w=420 - 11/08/2013 >

2.2.3. Pés Graffiti ou Arte Urbana

O graffiti aparece numa altura em que nas periferias das grandes metrépoles
nascem bairros com uma arquitectura modernista e de simplificacdo de
formas, um pouco contra-cultura relativamente aqueles que os habitavam. O
graffiti ndo tinha qualquer ligagdo com estes blocos e com formas quadradas
e simples, antes explorando os detalhes e pormenores nas letras. O graffiti
nao se coaduna com o que o modernismo defendia, mas sim com as teses
pos-modernistas € com a sua maxima “Mais ndo € menos” (Venturi,1966).
A medida que o graffiti foi crescendo como cultura, foram sendo exploradas
novas técnicas e foram surgindo nas paredes novos simbolos e pecas
abstractas.

«Ao longo dos ultimos anos, os writers tém vindo a utilizar uma
visdo mais ampla de expressao. O estilo pessoal é livre para
desenvolver-se sem quaisquer restricbes e etiquetas, cartazes,
stencils, airbrush, giz a base de 6leo, todas as variedades de
tinta e até mesmo escultura sdo usados. A maioria dos artistas
deixou de confiar apenas na lata de tinta.“**»

¥ “Over the past few years, graffiti artists have been using a wider scope of expression.

Personal style is free to develop without any constraints, and stickers, posters, stencils,
airbrush, oil-based chalk, all varieties of paint and even sculpture are used. Most artists have
been liberated from relying solely on the spraycan.” Nicholas Ganz , Graffiti World: Street Art
from Five Continents , p 8.
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Embora muitas pecas de arte urbana se diferenciem, “tendem a ter menos
regras e a abranger uma gama muito mais ampla de estilos e
técnicas™®(GANZ, Graffiti World,8). Em comparacdo com o graffiti, muitas
técnicas sdo iguais, nomeadamente o uso da lata de tinta. O graffiti nasce
das letras e o0 tag é a sua esséncia, ao passo que na arte urbana podemos
ter pecas completamente abstractas, simbolismos, ironia, frases filoséficas,
irreveréncia, utilizagdo de espagos abandonados, reciclagem de materiais e
reaproveitamento do espaco publico. Todas estas op¢des e outras mais séo
possiveis na arte urbana, abandonando o fag como expresséo estilistica e
dando espa¢o a uma infindavel possibilidade de linguagens que podem ser
criadas ou inspiradas nas ruas. O pés-Graffiti ou arte urbana nasce de um
outro movimento, o hip-hop, que nos ultimos anos tem tido um enorme
impacto na cultura e sociedade. Sao indissociaveis, porquanto um justifica o
outro. Embora as técnicas usadas no graffiti e na arte urbana sejam muitas
vezes iguais, como & o caso do stencil, os objectivos e mensagens diferem,
sendo a arte urbana feita para o publico e com o intuito de ser observada e

vista, muitas vezes ligada a uma mensagem ou a uma realidade social.

2.3. Arte Urbana

Nos dias de hoje, muitos dos writers que deram inicio ao movimento
graffiti tiveram dificuldade em continuar os seus trabalhos apds entrarem na
vida activa e constituirem familia, sendo obrigados a abandonar a vida
artistica. O investimento e interesse por esta arte s agora comega a surgir,
com financiamentos de grandes marcas, apoio dos municipios € com uma
maior aceitacdo pelo publico. Ainda s6 €& rentdvel para alguns,
nomeadamente para aqueles que surgem com técnicas e estilos
completamente inovadores, mas a verdade € que cada vez surgem mais
artistas a ganhar espaco no panorama das artes e cultura.

Um dos factores para a entrada da arte urbana no mundo das
publicacdes foi o facto de os writers necessitarem de estar a par do que era

feito por outros artistas para poderem reflectir sobre as suas proprias obras.

% “tends to have fewer rules and embraces a much broader range of styles and techniques”
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Foi assim que o mundo das revistas e livros se abriu, comegando a
catalogar fotografias de pecas e obras, ndo s6 tendo em conta as suas
caracteristicas efémeras, mas também como forma de dar resposta as
campanhas politicas que eram feitas contra o graffiti. Em 1993 surge a
primeira revista direccionada para os writers, (On the Go) (Fig.7). Embora
estivesse muito ligada a musica hip-hop, apresentava fotografias com melhor
qualidade e informagao acerca dos artistas, informagédo essa que até entao
era nula, e gracas a tudo isso obteve um enorme sucesso. E com o
aparecimento desta revista que se comeca a perceber que duas expressoes
artisticas que tinham tido a sua origem no mesmo movimento tinham voltado
a juntar-se para crescer e ganhar ainda mais espacgo nos média.

Mais tarde, com o aparecimento da Internet, muitas das revistas que

surgiram para divulgacao desta arte acabam por fechar. Com a globalizagao
e o aparecimento das novas tecnologias e redes sociais, a informacgéo
comegou a ser divulgada mais rapidamente, e os artistas conseguiam expor
os seus trabalhos antes que as revistas e editoras tivessem tempo de os
publicar.
Devido a fama que esta arte atingiu, em grande parte gragas a musica hip-
hop, deu-se uma maior divulgagao e visibilidade a esta arte, o que acabou
por distorcer o movimento inicial e criar novos movimentos mais ligados a
cultura pop, levando alguns dos writers mais classicos a distanciar-se e a
manter-se fiéis as origens.

Com a evolugao social, nomeadamente com a possibilidade de todos
usufruirem de um ensino publico, aqueles que outrora tinham utilizado o
graffiti apenas como marca territorial e pratica de vandalismo perceberam
que podiam usar esta nova expressao artistica para se exprimirem. Houve,
assim, uma espécie de reciclagem da arte, utilizando varias técnicas que ja
estavam ligadas ao graffiti como o stencil, stickers e poster bombers, para
fazer critica social, ironia, e ser mais facilmente entendida. Com os
conhecimentos que lhes foram dados através da histéria da arte e com uma
forte influéncia da cultura pop-art, os artistas comecaram por fazer uma
mistura e releitura de antigos movimentos e “artes nobres”, adaptando-os

depois aos dias de hoje.
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Figura 7
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Capa da Revista ON the GO, Steve Powers and Ari Forman 09/20/2007,
< hitp://www.megawordsmagazine.com/admin/photos/interviews/666666-23.jpg - 11/08/2013
>

2.3.1.Técnicas

Stencil — técnica do graffiti em que a imagem é pintada sobre um molde
recortado, deixando uma impressao sobre a superficie. O stencil, tal como o
graffiti, também necessita de uma preparacdo prévia, com a criagdo de um
molde. A utilizagdo de varias camadas de papel serve para trabalhar cores e
efeitos.

Poster-Bomber — cartaz artistico, geralmente colado com cola caseira de
baixo custo. Sdo cartazes artisticos que podem conter ou n&do mensagens,
impressos facilmente e em grandes quantidades e mais tarde colados nas
paredes.

Sticker — 0 mesmo que autocolante, criado na estética da arte de rua. Os
stickers nao sdo tao populares como o graffiti ou stencil. Surgem na deécada
de 90 juntamente com as sub-culturas alternativas que iam aparecendo com
grupos de hip-hop. Eram uma forma facil e rapida de comunicar e fazer

marketing as suas bandas e marcas.
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Instalagées Urbanas — Esculturas e instalagées em que muitas vezes é
reutilizado o espago publico ou mesmo materiais que por la se encontram,
tentando sempre fazer uma adaptacao equilibrada ao meio envolvente.

As Instalagbes Urbanas sdo muitas vezes introduzidas em ambientes de
muito movimento. S&o inspiradas na cidade e naquilo que ela oferece, e
também muito associadas a performances de actores e outros artistas de rua.
Sao muito utilizadas para campanhas virais e de guerrilha e pelas marcas em
acgdes de comunicacao.

A arte urbana continua a desenvolver-se, com um aparecimento constante de
novos writers com novos estilos e técnicas. Embora muitos pensem que esta
arte é passageira, a verdade é que, desde os anos 60, o seu impacto é cada
vez maior e o seu desenvolvimento incessante. Existe cada vez mais uma
consciencializagéo para a pratica e respeito por esta arte, e também o apoio
de grandes marcas, através do seu uso em campanhas, o que alias contribui
também para pér termo a alguns preconceitos relativamente a estes artistas.
O facto de muita desta arte ainda ser praticada na ilegalidade, também
advém da sua origem: como “Banksy” refere no seu livro Wall and Piece e
numa das suas mais famosas pecas “Se o graffiti mudasse alguma coisa,

seria ilegal.”' (Fig.8)

Figura 8

Obra de “Banksy”, “If graffiti changed anything, it would be illegal.” <
http://www.unurth.com/Banksy-If-Graffiti-Changed-Anything-London - 11/08/2013 >

g graffiti changed anything, it would be illegal.”
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2.4. Graffiti e Arte Urbana : Conclusao

O graffiti e a arte urbana sdo duas vertentes que nasceram de um
mesmo movimento. Enquanto esse movimento existir e tiver seguidores,
estas duas vertentes artisticas andarao interligadas, uma n&o vivera sem a
outra, e o graffiti sera sempre a incubadora da arte urbana. Foi dele que
surgiram todas as experiéncias e os mais diversos estilos que deram a
origem aquilo que hoje é considerado bonito e artistico. Na sua maioria, salvo
raras excepgdes, os artistas que surgiram no panorama internacional tiveram
a sua iniciagao nas ruas e em algo ainda hoje considerado ilegal.

Devido ao facto de os artistas comegarem a usar as paredes como
telas onde podiam contar aquilo que sentiam ou expressar as suas emogoes
de forma a deixar uma marca em todos os que observavam as suas obras,
conseguiram conquistar um publico, o que por sua vez os fez sentir que
podiam crescer dentro da sociedade e usar a sua arte para a ajudar e para
suscitar certas emocgdes e opinides.

Os artistas que pertencem a este movimento ndo tém a intengéo de
modificar a forma como pensamos relativamente a arte, mas sim questionar
aquilo que nos rodeia com a sua propria linguagem. Como escreve Allan
Schwartzman na sua obra Street Art, o objectivo € "comunicar com pessoas
comuns sobre temas socialmente relevantes através de formas que contém

valores estéticos mas que nao se deixam aprisionar por eles."*?

Yucommunicate with everyday people about socially relevant themes in ways that are

informed by esthetic values without being imprisoned by them.”.
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Arte urbana como ferramenta
de comunicacao
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3. Arte Urbana como ferramenta de comunicagao

3.1. Espaco publico e territérios de comunicagao

A arte urbana serve também como forma de defesa da sociedade e
como um local onde se podem debater ideias e comunicar pontos de vista
diferentes dos que sdo veiculados pelos média. Nao tem partido, mas
também nao é neutra nem imparcial; € sim uma forma de passar uma ideia
ou defender uma causa. Sendo algo acessivel a todos, independentemente
do ponto de vista, a arte urbana é uma forma de aqueles que sao
marginalizados e muitas vezes postos a parte da sociedade pelas suas
origens ou extracto social comunicarem e criarem uma arena de expressao.
Embora seja muitas vezes ilegal, é utilizada para um pensamento expressivo,
com uma economia de palavras e ideias e um discurso retoricamente
simples.

Esta arte da vida as ruas através de um didlogo criado nas paredes
com aqueles que por elas passam, incentivando & reflexdo, suscitando,
dando pontos de vista diferentes dos que ja4 estdo de certa forma
“enraizados”’. Pode, ainda, considerar-se um movimento de resisténcia activa
em oposicéo a publicidade comercial e ao controlo de informacéo.

As pessoas consomem a informagéo veiculada por estas obras, visto
que esta disponivel para elas e de forma gratuita. E uma forma de
complementar informagdes e ideias e acaba por funcionar como um
dispositivo de enquadramento para as comunidades de todo o mundo, como
se fosse ‘uma voz paralela da cidade, como expressdo moderna de arte
primitiva™® (LEWISOHN, Cedar, Street Art: the Graffiti Revolution, 30).

A arte urbana & um meio eficaz de comunicagdo. Se assim néao fosse,
aqueles que detém o poder sobre as cidades ndo dariam tanto espago para a
sua expansdo e nao colaborariam com ela. Muitas vezes ndo comporta um
ataque directo as politicas, procurando antes realgar direitos civis, problemas
raciais, direitos das mulheres, etc. Um dos inovadores do graffiti nos metros

de Nova lorque, Lee**, defende que “o clima politico é propicio para as

8 “parallel voice of the city, and as a modern primitive art”

* Lee Quinones — Comecgou por pintar comboios e metros em 1974 e foi um dos
impulsionadores deste estilo. Rapidamente o seu estilo e qualidades ficaram conhecidos,
comegando a pintar carros na Brooklyn Bridge Station. Tornou-se um dos grandes
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pessoas que querem ouvir a arte como a primeira palavra de uma
consciéncia colectiva. As pessoas sabem o0 que esta acontecer, mas
precisam de o ver retratado nas artes para o confirmar’®® (LEWISOHN,
Cedar, Street Art: the Graffiti Revolution, 79). A influéncia dos artistas faz-se
sentir ndo s6 nas pessoas que passam pelas suas obras, mas também nos
outros artistas, incentivando-os a fazerem os seus proprios trabalhos. E “uma
linguagem visual que incorpora o mundo a sua volta” 6 (LEWISOHN, Cedar,
Street Art: the Graffiti Revolution, 39). Jeffrey Deitch*’, um negociante de arte
contemporanea e antigo director do Museu de Arte Contemporanea de Los
Angels (MOCA), afirma que a arte urbana “tornou-se a inovagao cultural mais
influente dos Gltimos trinta anos™® (LEWISOHN, Cedar, Street Art: the Graffiti
Revolution, 30).

defensores do graffiti argumentando que este era uma forma de arte e hdo apenas e s mero
vandalismo. (EDLIN, Jay, Graffiti 365, p.267 )

* “nolitical atmosphere is ripe for people who want to listen to art as the first word of a
collective consciousness. People know what's going on, but they need to see it in the arts to
confirm it”

*® «3 visual language that incorporates the world around it”

47 Jeffrey Deitch - Jeffrey Deitch is a dealer in modern and contemporary art and an art
advisor to private and institutional art collectors. He is also an art writer and exhibition
organizer. Prior to opening his own art advisory firm in 1988, Mr. Deitch was a Vice President
of Citibank where he spent nine years developing and managing the bank’s art advisory and
art finance businesses. Before joining Citibank, he was the Assistant Director of the John
Weber Gallery in New York and then the Curator of the De Cordova Museum in Lincoln,
Massachusetts. Deitch is a 1974 graduate of Wesleyan University, and was a member of its
Board of Trustees from 1982-85. He received an M.B.A. from Harvard Business School in
1978. Deitch has been active as an art critic and exhibition curator since the mid- 1970s. He
has contributed toArts, Art in America, Artforum, and numerous other publications, and served
as the first American Editor of Flash Art. He received an Art Critic’'s Fellowship from the
National Endowment for the Arts in 1979. He has written numerous catalogue essays
including projects for the Museum of Modern Art of the City of Paris, the Stedelijk Museum,
Amsterdam, and the Whitney Museum, New York. His essay The Art Industry was included in
the catalogue for the Metropolis, exhibition at the Martin-Gropius-Bau, Berlin in 1991. Deitch’s
first important curatorial project wasLives, a 1975 exhibition about artists who used their own
lives as an art medium. It was presented in a vacant office building in Tribeca. He has curated
several exhibitions of contemporary art for the Deste Foundation in Athens including Cultural
Geometry in 1988, Artificial Nature in 1990, EverythingThat's Interesting Is New in 1996,
and Fractured Figure in 2007. He was a member of the curatorial team for the Deste
Foundation's Monument to Now exhibition in 2004. He curated the exhibition Strange
Abstraction for the Touko Museum in Tokyo in 1991. His most ambitious exhibition was Post
Human, which opened at the FAE Musée d’'Art Contemporain in Lausanne in June 1992, and
travelled to the Castello di Rivoli in Torino, the Deste Foundation in Athens, the
Deichtorhallen in Hamburg, and the Israel Museum in Jerusalem. He also curated one of the
sections of Aperto at the 1993 Venice Biennale. In 2001, he curated Form Follows Fiction at
the Castello di Rivoli, Torino. Deitch opened a public gallery, Deitch Projects, in 1996, which
has produced more than two hundred projects by contemporary artists. Jeffrey Deitch Inc. is a
member of the Art Dealers Association of America. <http://www.deitch.com/gallery/staff.html,
26 /04 /2013~

*® “become the most influential cultural innovation of the past thirty years”
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Um dos grandes exemplos que temos em Portugal & do artista
“Nomen” (p.51) que através dos murais Marionetas de Merkel (Fig.9) e A Lei
do Mais Forte (Fig. 10) fez uma critica social bastante forte aos governantes
portugueses, saltando automaticamente para os meios de comunicagéo pelas
questdes que levantou e pelo debate social que suscitou. As suas obras
geraram tanta polémica que acabaram por ser censuradas e cobertas de
negro (Fig.11), pois ndo interessava que a sua mensagem passasse ou que
tivesse muito impacto na sociedade. Em entrevista ao jornal Sol (Lusa/SOL,
4 de Novembro, 2012), “Nomen” diz “A pintura sempre ajudou a mostrar a
verdade, desde ha centenas de anos. Esta é mais uma forma de mostrar as
pessoas, nos dias de hoje, na cara delas, para que reflictam” para que, “se
estiverem no meio artistico, se sintam de alguma forma contaminadas”, como
ele foi, “a mostrarem e a expressarem-se, da forma com que mais se
identificarem”. Outro artista portugués, conhecido como “Mais Menos” fez
uma encenagido na cidade de Guimaraes com o nome Funeral de Portugal®®,
que também nado foi muito bem vista pelos governantes portugueses. O
artista pretendeu simplesmente passar a mensagem de que Portugal, como
esta, esta morto, devido a sua estagnacédo econdémica e a sua fraca evolucéo.
Lancou, dessa forma, uma reflexdo critica - extremamente construtiva e
inofensiva -sobre o estado da nossa sociedade.

A mistura do activismo social com a criatividade e indignagéo social
permite a esta forma de arte transmitir uma mensagem mais forte e com

maior impacto.

Figura 9

Marionetas de Merkel, “Nomen” , < http:/1.bp.blogspot.com/-TH-
cry8qrRE/UKuJvsiDb8I/AAAAAAAAFCE/a8Jyks0E-D4/s1600/Merkel+grafiti+em+Lisboa.jpg -
14/09/2013 >

*® Funeral de Portugal — <http://www.youtube com/watch?v=6v50PKOFHL8 - 26 / 04 / 2013 >
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Figura 10

A Lei do Mais Forte , “Nomen” , < http://aventadores.files.wordpress.com/2012/10/a-lei-do-
mais-forte.jpg - 14/09/2013 >

Figura 11
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Mural Censurado, “Nomen” | < http://2.bp.blogspot.com/-O9dp_S-
pgC4/UgkXfWP1sJl/AAAAAAAAFB4/gnfR2FLK7Kk/s1600/934126_639554856072382_10200
32117_n%5B1%5D.jpg — 14/09/2013>
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3.2 .A paisagem urbana como territorio de intervencéo artistica

A paisagem das cidades tem um papel importante como tela para a
arte urbana e para os artistas e os seus trabalhos, tornando-se assim parte
da cultura visual da cidade. Com o apoio de sites, comunidades de arte,
livros, revistas e até mesmo filmes, as obras comegaram a ganhar um maior
impacto quando os turistas que viajavam para Nova lorque espalhavam as
suas fotografias por outros paises e culturas. Também os galeristas e os
meios de comunicagdo se tornaram veiculos importantes para a sua
divulgacéo.

As cidades ganharam novos focos turisticos. Por exemplo, em Lisboa
uma obra (Fig.12) realizada pelos artistas “OSGEMEOS” (p.64) e “Blu” em
2010 na Avenida Fontes Pereira de Mello foi considerada pelo The Guardian
como sendo uma das dez melhores obras de arte urbana do mundo. Esta
obra estava inserida no projecto “Crono” que tinha como objectivo o
reaproveitamento das fachadas do prédios devolutos em Lisboa para neles
serem feitas intervencdes artisticas e assim cobrir o cinzento e o seu aspecto
ja degradado.”®

A arte urbana também ajuda a entender meihor as sociedades que
vivem nos outros paises e cidades. Através dos simbolos e frases que
encontramos nas paredes, podemos entender o contexto social, de guerra,
ou mesmo de crise politica. Julia Ferrante afirma no seu artigo “'Street Art'
Provides Text for  Understanding Cities in Transformation”
<http://www.bucknell.edu/x66537.xml - 11/06/2013> que actualmente as
pecas de arte urbana servem como comentario vivo relativamente ao que se
passa na cidade®'. Diz ainda que hoje em dia “para descobrir o estado de um
pais, temos de olhar para as ruas. As pessoas expressam-se na rua, e véem
0 que se passa e 0 que acontece no dia-a-dia na rua™?. Gragas a todos estes

factores, a rua e a arte urbana tornaram-se uma parte do tecido cultural das

% Obra Gemeos, Blu, Lisboa — < http://www.tvi24.iol.pt/aa---videos-—-sociedade/lisboa-
?e;meos-grafﬁti—graffitis—the-guardian—tvi24/1272595—5795.htm|) -09/05/2013 >
! serve as part of a living commentary and conversation about what is happening in a city”

%2 "to find out the condition of a country as this moment, you have to look to the street. You
express yourself in the street, and you see things in the street.”
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cidades, oferecendo “um olhar criativo perante a cidade, mas também uma
voz contra aquilo em que as grandes metropoles se tornaram. a arte urbana é
um comentario critico sobre alguns aspectos da globalizagdo e da mobilidade

social™?.

Figura 12

Obra Realizada em Lisboa pelos artistas OSGEMEOS e Blu
< http://www.streetartutopia.com/wp-content/uploads/2011/11/street_art_blu_4.jpeg -
11/08/2013 >

%% " a creative look to the city but also a voice against what the city has turned into. Street art is

a critical commentary on aspects of globalization and gentrification.”
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4.Criadores Urbanos
4.1.Criadores Urbanos Portugueses
4.1.1.”Ram”

“Ram” & um artista que se caracteriza pelo seu estilo Uunico,
identificado pelo seu tag: Rapid Aerosoli Movement (Fig.13), ou seja,
movimento rapido com tintas de aerossol. A sua técnica é inconfundivel e diz
muito acerca do seu trabalho. Nascido em 1976, vive actualmente em Sintra
e é um dos artistas mais respeitados em Portugal e na Europa, bastante
conhecido e com uma vasta colecgéo de obras.

Inicialmente estudou e trabalhou em design grafico. Era conhecido
pela sua obsessao pela originalidade, mas nao teve muitas oportunidades
para expressar o seu estilo e criatividade no mercado do Design.

Ha quinze anos “Ram” decidiu dedicar a sua atencdo a arte,
especialmente ao graffiti. As latas na sua mao ganham novas perspectivas e
utilizagdes, como uso do fogo, explosdes de cores, respingos de tinta, tragos
consistentes e rapidos, que fazem uma forte aproximagdo aquilo a que
chamamos hoje arte urbana, ou pos-graffit. Com a sua evolugdo enquanto
artista, ganhou novas influéncias, conexdes e formas de expresséo, criando
assim um novo conceito global. A medida que o seu trabalho foi evoluindo, as
suas obras tornaram-se um vinculo entre arte urbana, grafismos, land art™ e
aguarela, cheias de imaginarios do subconsciente. “Ram” tambeéem é
conhecido por ser um amante do surf e do mar, deixando que muita dessa
paixdo perpasse também para as suas obras. Desde 2005 que trabalha com
a equipa da Art Eastpack55, criando eventos e acgdes que erguem a marca
para um graffiti mais sério e para novos niveis de arte urbana. Para além de
ser o criador de alguns dos maiores eventos de arte urbana em Portugal, tem
também viajado por vérios paises do mundo, espalhando as suas obras.

Recentemente esteve envolvido, em colaboragédo com outro artista, Mar

* land Art - é um estilo artistico onde a obra e a paisagem em que ela se insere estdo
ligadas, muitas vezes também sao utilizados matérias recolhidos na natureza.

% Art Eastpack — Eastpack Art Studio — & um estudio de design ligado a marca de roupa e
acessorios Eastpack que trabalha com mais de 130 artistas que criam padrbes e eventos
exclusivos para a marca.
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(p.57), na criagdo das capas de uma edicao limitada lan¢ada, pela Revista
Visao, dos dez cantos®® (Fig.14) dos Lusiadas.

O seu estilo dificilmente se confunde com o de qualquer outro artista,
remetendo em certos aspectos para o artista do expressionismo abstracto

Jackson Pollock.

Figura 13

Estilo e Obra do Artista “Ram”
< http://sp9.fotolog.com/photo/41/22/84/dedicatOria/1170189968_f.jpg - 11/08/2013 >

Figura 14

Camédes , "Ram” e "“Mar” < http.//ipt.olhares.com/data/big/562/5622636.jpg - 16/09/2013 >

% Colecdo Visdo Os Lusiadas — <http://visao.sapo.pt/os-lusiadas-vao-ter-um-mural-em-
graffiti-em-lisboa=f722781/ - 20/08/2013>
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4.1.2.”0Odeith”

Nasceu em Lisboa em 1976. Comegou a desenhar muito novo e,
desde entdo, o desejo de desenhar melhor e vir a ser reconhecido no mundo
das artes nunca o deixou desistir. Em 1996 entra no mundo do graffiti com o
tag “Eith” e nos seus primeiros anos como writer dedicou-se ao bombing®”
nas paredes da linha de Sintra. Em 1998 comegou a pintar grandes murais
na area da Damaia, Lisboa e Carcavelos, sendo convidado nesse mesmo
ano a juntar-se a crew “WCB?”.

A sua paixao pelo desenho também o levou a iniciar-se no mundo das
tatuagens e em 2000, um ano depois de ter feito a sua primeira tatuagem,
abriu o seu estudio em Benfica, Lisboa, com o nome de “Eith Studio” que
acabou por fechar em 2008. Ao longo dos anos nunca deixou de praticar
graffiti e de pintar as paredes da cidade, sempre com o objectivo de melhorar
a sua técnica. Em 2005 cria um estilo de pintura conhecido como
“Anamorphosis” (Fig.15). Uma pintura anamaorfica consiste na criagdo de um
efeito de ilusdo optica observado de um angulo especifico. Devido a sua
complexidade, angulos, iluminagéo e perspectiva, € um estilo praticado por
poucos artistas e que faz lembrar o pintor e desenhista M.C.Escher.

“Odeith” ndo tem qualquer tipo de formagdo académica, mas € dotado de
uma grande determinagao. Tenta explorar as formas das varias superficies
que pinta, como por exemplo esquinas de 90 graus, onde cria verdadeiras
ilusdes de dptica e efeitos visuais, utilizando néo s6 a superficie das paredes
mas também o chao ou tecto. A espectacularidade deste estilo tem suscitado
o interesse de artistas e entidades. Desenvolveu trabalhos para a RTP,
Estradas de Portugal (E.P), Camaras Municipais, Museu Berardo (CCB),
entre outras. Uma das suas mais recentes e importantes intervencgées foi no
Museum of Public Art (MOPA)® em Baton Rouge, Louisiana. (Fig.16)

" Bombing - bomb ou hit significa pintar o maior numero de paredes possiveis num certo
territorio. Os Bombers optam por pintar throw-ups e tags ao invés de pintarem pieces, pois
andem ser executados de uma forma mais rapida.

Museum of Public Art ( MOPA ) — E um museu ao ar livre criado por murais inspirados na
comunidade de Baton Rouge, Louisiana. A comunidade acredita que estes murais sao
importantes para o dia-a-dia daqueles que por eles passam por contarem historias e
transmitirem mensagens conscientes e inconscientes que contribuem para o seu
desenvolvimento. <http://www.museumofpublicart.org/ - 20/06/2013>
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Figura 15

Obra de “Odeith” < http://spc.fotolog.com/photo/12/48/60/detail_shop/1292265571401_f.jpg -
11/08/2013 >

Figura 16

Obra de “Odeith” no Mopa < hitp://www.subsoloart.com/blog/wp-
content/uploads/2013/06/Graffiti-do-portugu%C3%AAs-Odeith-no-MOPA-em-Baton-Rouge-
Los-Angeles-2.jpg — 16/09/2013 >
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4.1.3.”Pariz One”

“Pariz One” nasceu em 1984 e formou-se em audiovisuais. E um
artista de graffiti internacionalmente reconhecido e também director criativo e
CEO®® na empresa Music Monsters®. Iniciou o seu percurso no graffiti em
1999, entrando também no mundo da Arte Urbana e fundindo os dois estilos.
Tornou-se, assim, um artista completo no que se refere a arte de rua.

Iniciou o seu percurso profissional como artista em 2001, tendo
trabalhado para varias companhias e marcas em nome individual. El Corte
Inglés, MTV, Pepsi, Citroen, Belton, Molotow, Lee, Bench, Waves & Woods,
Reebok, Zilian, Dunlop, Lonsdale foram algumas das marcas com que
colaborou.

Em 2003 comegou a viajar pela Europa, o que fez enriquecer o seu
nivel cultural e artistico, dando-lhe uma visdo mais abrangente da arte
urbana. Do seu reportorio constam ja passagens por paises como Alemanha,
Italia, Croacia, Estados Unidos, Inglaterra, China, Fran¢ga e muitos outros.

Foi vencedor de varios concursos e participou em muitos outros. Foi
também organizador de eventos de graffiti a nivel internacional, como por
exemplo a etapa ibérica do campeonato do mundo de graffiti, conhecido por
Write 4 Gold, liderando mais tarde este projecto a nivel nacional. Em 2008
deu inicio ao projecto “ The Wristers’ Bench”, um espago criado com o intuito
de divulgar o trabalho de artistas.

A nivel profissional colabora actualmente com uma das maiores
marcas de material para graffiti a nivel mundial, Molotow, e é artista oficial da
Marca Music Monsters. Esta ligado a sectores publicos, nomeadamente a
Camara Municipal de Lisboa e Juntas de Freguesia espalhadas por todo o
territorio portugués e, a nivel internacional, colabora com associagbes de arte
em Frankfurt, Amesterddo, Napoles, implementando o seu projecto na
recuperacdo de espagos publicos. tendo sido convidado a trabalhar no
projecto e site alemao, ilovegraffiti.de, considerado o site niumero um a nivel
mundial no que diz respeito a arte do graffiti.

Ele préprio criou o seu estilo a que deu o nome de New OIld School

Style (Fig.17), que é caracterizado pelos formatos grandes e muito coloridos,

% CEO - Chief Executive Officer, Administrador Executivo.
% Music Monsters — <http://musicmonstersworld.pt/ 20/04/2013>
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inspirado no estilo WildStyle®’ ao qual junta elementos do estilo Oldschool de
Nova lorque e da NewSchool europeia. O seu estilo baseia-se também no
desconstrutivismo das letras e formas, fazendo lembrar o estilo cubista de

Picasso e Braque.

Figura 17

Obra de *ParizOne” < http://2.bp.blogspot.com/-
kdHMQNWSANO/URQ49L M43t AAAAAAAAAMI/PINpEZY8No/s1600/Pariz+One-
Carcavelos+2.jpg — 11/08/2013 >

o Wildstyle - wildstyle graffiti € o nome dado a um estilo que é abstracto ou dificil de ler. E um
estilo de graffiti selvagem que para a maior parte do publico médio é complicado de decifrar,
mas geralmente é facil de ler por experientes writers. Geralmente as letras estdo ligadas
umas as outras, com imensas cores e com um fundo bastante apelativo.
(http://puregraffiti. com/art/2009/10/wildstyle-graffiti/ - 20/04/2013)
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4.1.4.Nomen

“Nomen” nasceu em Luanda, Angola, em 1974, e cresceu na linha de
Cascais, mais propriamente na zona de Carcavelos, considerada por ele o
ber¢o do graffiti em Portugal.

E um dos pioneiros do graffiti e arte urbana em Portugal que ja pratica
ha mais de vinte anos, tendo comegado a sua carreira como artista em 1989.

E um artista que ndo tem um estilo proprio, utilizando varios estilos nas
suas obras. Tenta sempre reinventar-se, criando diferentes abordagens e
explorando muito o tradicional 3D nas letras, personagens ou ilustragdes. E
um artista que se criou a si mesmo, sem nunca ter frequentado nenhum
curso de artes.

Em 2001 foi publicada a obra Trafego — Antologia Critica da Nova
Visualidade Portuguesa, onde “Nomen” é considerado o pioneiro do graffiti
em Portugal e o principal protagonista deste estilo, entre uma lista dos 100
principais activistas da cultura portuguesa.

No livro The International Book, 3D, Street Art, das publicagdes
Tectum, “Nomen” é considerado um dos 25 melhores artistas de Arte Urbana
em 2010 ao lado de grandes nomes internacionais.

Em 2012 o seu fag ganha uma maior visibilidade, quando decide
comecar a pintar murais politicos num dos locais com maior visibilidade na
cidade de Lisboa (Amoreiras), acabando por saltar para os media e jornais
com obras como “Angel Merkel Puppets’. Nomen ja teve oportunidade de
pintar em varios paises, como Espanha, Franca, Holanda, Suica, Alemanha e
mais recentemente na india.

Ja foi referido e entrevistado por varios jornais portugueses, como
Pablico, Diario de Noticias e Sol. E considerado uma referéncia por muitos

artistas portugueses e internacionais.

81



4.1.5.Alexandre“Vhils”Farto

Alexandre Farto, também conhecido por Vhils, é actualmente o artista
portugués com mais visibilidade no mundo da arte urbana internacional,
tendo ja participado em exposi¢des ao lado de artistas como Banksy. Nasceu
em 1987 e iniciou-se no graffiti em 1998, com apenas treze anos, pintando
muros € comboios na margem sul do Tejo , Lisboa. Comegou a ganhar
visibilidade quando surgiu com o seu estilo que se baseia em escavar ou
reutilizar todo o tipo de matérias que se encontram nas paredes das cidades,
transformando-os em caras ou imagens abstractas. Comegou por utilizar as
varias camadas que os posters publicitarios formavam, rasgando-as e dando
forma a personagens e, mais tarde, passou a usar ferramentas como
picaretas e outros materiais para assim fazer ele as marcas nas paredes.

Finalizou os estudos académicos em 2008 na University of the Arts in
London, Central Saint Martins and Byam Shaw Fine Art Skills and Practices.
Actualmente vive entre Lisboa e Londres.

Existem varios trabalhos seus espalhados por todo mundo (Moscovo,
Londres, Bogota, Medellin, Cali, Nova lorque, Los Angeles). Um dos seus
ultimos projectos foi nas favelas do Brasil. Decidiu marcar nas paredes de
casas que iriam ser demolidas devido aos Jogos Olimpicos a cara daqueles
que [@ moravam. Os seus trabalhos ja foram apresentados nas maiores
exposi¢cdes europeias de arte, como o Cans Festival em Londres, em 2008.
Um dos seus trabalhos foi capa do jornal The Times.

Um dos principais protagonistas na ascenséao de Vhils foi o galerista e
agente artistico Steve Lazarides, quando montou uma exposi¢cdo em Nova
lorque com o nome de “The Outsiders” num antigo restaurante abandonado
em Manhattan, integrando diversos artistas que emergiram das ruas. A obra
que lhe deu notoriedade foi uma pega que se encontrava na cave dessa
exposicdo, uma face pintava e cravada directamente na parede (Fig.18).

Vhils tinha apenas vinte e dois anos.
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Figura 18

Obra de Vhils na Exposi¢ao The Outsiders
< http://www.danteross.com/blogs/dante/files/2008/09/dsc03298.jpg - 11/08/2013 >
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4.1.6.Gongalo“Mar”

Gongalo’Mar” é um artista que pinta o meio envolvente com uma
interpretacdo muito propria, contando histérias baseadas em personagens
inspiradas nas bandas desenhas, as quais da uma nova personalidade e
aspecto (Fig.19). Aos doze anos ja desenhava figuras da sua imaginagéo
com giz no asfalto e paredes. A sua profissdo/carreira surgiu naturalmente.
Durante os seus estudos académicos na Faculdade de Arquitectura de
Lisboa concorreu a um lugar no estudio portugués de animag¢ao Magic Toons
como desenhador. Foi nesta altura, em 1998, que teve a sua primeira
experiéncia com o graffiti.

Desde entdo, Gongalo’Mar” tem sido movido pelas suas convic¢des
artisticas, procurando uma constante evolugdo dentro do movimento da arte
urbana e do graffiti a par das tendéncias globais.

Entre os muitos projectos que realizou e em que foi solicitado a
colaborar, uma referéncia é a sua participacdo no “VSP - Visual Street
Performance”, um dos eventos mais importantes no panorama nacional.

Em 2005 iniciou um projecto do qual € mentor com o nome de
SeixalGraffiti.

Hoje em dia tem como principais objectivos continuar a explorar o
mundo do graffiti e da arte urbana, com a descoberta de novos espacos

urbanos, a evolugéo da sua técnica e novos grafismos.

Figura 19

Obra de “Mar” , Aveniadeé—uta , Lisboa < http://www.stick2target.com/mar-new-wall-
before-show - 15/09/2013 >
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4.1.7.Pedro Matos

Pedro Matos nasceu em Santarém, Portugal, em 1989. Fez a sua
formagao em Lisboa na AR.CO (Centro de Arte e Comunicacao Social) e
mais tarde no Central Saint Martins College of Art and Design, em Londres. E
um dos elementos mais recentes do movimento arte urbana, famoso pelos
seus desenhos realistas e pelas as caras que desenha (Fig.20). As suas
obras caracterizam-se sobretudo pela forma como sédo concebidas e pelo seu
tempo de vida, que é bastante limitado. Considerado por muitos um artista
que esta para além da sua idade, com uma técnica impressionante, ganhou o
respeito de artistas de todo o mundo. Em 2008, com apenas dezanove anos,
Pedro Matos participou no seu primeiro evento, com o nome de ‘Pour Me
Some Smoke”, na galeria Carmichael em Los Angeles, Califérnia. Desde
entdo tem exibido o seu trabalho pelo mundo inteiro, tendo passado por

paises como Espanha, Inglaterra e Estados Unidos.

Figura 20

Obra de Pedro Matos ,< http://bunnywax.files.wordpress.com/2010/07/4-pedro-matos.jpg
16/08/2013 >
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4.2.Criadores Urbanos Internacionais

4.2.1.”Banksy”

“Banksy” nasceu em Bristol, em Inglaterra, tendo comegcado a sua
carreira por volta dos catorze anos. Foi expulso da primeira escola que
frequentou e chegou a ser preso por pequenos roubos.Poucos conhecem a
verdadeira identidade de Bansky, inclusive os seus pais, que pensam que ele
€ decorador e pintor. Nao é seu habito aparecer em publico. Todos os seus
trabalhos tém um cariz provocatério. E um dos pioneiros do movimento da
Arte Urbana, e as suas intervengdes geram sempre grandes repercussoes.
As suas obras, feitas em muros de rua, telas, instalagdes, sdo carregadas de
mesagens sociais, muitas delas expondo uma clara aversao aos conceitos de
autoridade e poder.

Comecou pelo graffiti stencil e sticker art, e actualmente usa telas, um site
ode divulga as suas obras, instalagdes provocatérias, numa das quais mudou
quinhentos CD originais de Paris Hilton por cépias adulteradas. Todas estas
intervengbes estao carregadas de sarcasmo, levando muitas vezes os seus
observadores a identificarem-se com elas. Algo inédito também foi o facto de
conseguir por em circulagdo notas de dez libras falsas com a cara da
princesa Diana.

Em Bristol, a sua terra natal, todas as suas obras sao consideradas
patriménio do municipio, e todos sdo obrigados a preserva-las. Nos ultimos
anos, o trabalho de “Banksy” tem vindo a tornar-se de tal forma valioso que ja
existem furtos de paredes que tenham obras suas.

“‘Banksy” também & conhecido por se infiltrar em museus, colocando os seus
préprios quadros em exposicdo de forma clandestina. Uma das suas acgdes
mais espectaculares foi um plano coordenado para infiltrar quatro obras suas
em quatro dos mais importantes museus de Nova lorque no mesmo dia. E
conseguiu. Primeiro levou o seu quadro de uma lata de sopa (Fig.21) para o
Museu de Arte Moderna de Nova lorque, pendurando-o numa parede. O
quadro permaneceu ali trés dias, sem ser notado. A segunda intervencao
deu-se no Museu Brooklyn. Banksy conseguiu expor uma tela a dleo

mostrando um almirante da era colonial, ao qual acrescentou uma lata de
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spray e frases anti-guerra como pano de fundo (Fig.22). Os outros dois
“alvos” foram o Metropolitan Museum of Art e o Museu Americano de Historia
Natural. Estas “aventuras” contribuiram para o tornar famoso e levar a que as
suas obras fossem adquiridas por todo o tipo de pessoas, desde artistas a

actores de Hollywood. A sua obra é considerada contemporanea e pop.

«Foi a minha irmd quem me inspirou a fazer isto», contou
“Banksy” numa das suas rarissimas entrevistas. «Um dia ela
estava a deitar fora pilhas dos meus trabalhos e eu perguntei-lhe
porqué. Ela respondeu: ‘Ora, até parece que um dia eles vdo ser
pendurados no Louvre!’» “Banksy” tomou o comentario como um
desafio: «Para qué esperar até eu estar morto?»%

Figura 21

Tomato Soup , "Banksy” ,
< http://farm1.staticflickr.com/29/53712480_3d8472501a_z.jpg?zz=1 — 11/08/2013 >

Figura 22

Obra de “Banksy” , Museu Brooklyn, <
http://www.merryswankster.com/images/ART%5B1%5D slidesix.jpg — 11/08/2013 >

2 Entrevista sobre a sua exposicdo num dos principais museus de Bristol , Ellsworth-
Jones, Will, Banksy: The Man Behind the Wall , St. Martin's Press; Reissue edition (February
12, 2013)
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4.2.2. Shepard”’Obey”’Fairey

Frank Shepard Fairey € um artista contemporaneo, designer grafico e
ilustrador que surge da cultura do skate. Nascido a 15 de Fevereiro de 1970
em Charleston, na Carolina do Sul, iniciou a sua carreira como artista em
1984, quando comegou a colocar os seus desenhos em autocolantes e t-
shirts. No seu percurso académico frequenta a Idyllwild Arts Academy em
1988 e em 1992 tira um outro na Rhode Island School of Design e conclui um
bacharelato em llustracdo e Belas Artes. Em 1989 Shepard Fairy trabalhava
em part-time numa loja de skates enquanto frequentava a RISD. Era um
seguidor das subculturas ou culturas “underground”, um auténtico fanatico
por musica punk, skate e stencil, fazendo ele préprio as suas t-shirts. A sua
obra mais emblematica e que o langou para o0 mundo das artes e dos media
foi o cartaz que criou com a cara do lutador de wrestling Andre the Giant.
Quando um amigo Ihe perguntou certo dia como é que ele fazia os seus
stencils, ele pegou num simples pedacgo de jornal com um anuncio sobre a
luta de wrestling em que Andre de Giant ia participar e utilizou essa imagem
para exemplificar o processo mas, ao observar o resultado, foi assaltado por
uma panoéplia de ideias. E, assim, Shepard Fairey que recentemente tinha
tido contacto com o graffiti, decidiu levar os posters, stickers e stencils da
imagem de Andre the Giant (Fig.23) para a rua e criar a imagem Obey, que
rapidamente langou a sua carreira.

Obey deixou de ser um simples cartaz ou icone da Arte Urbana; o
impacto que gerou levou Shepard Fairey a transforma-lo nhuma marca. Em
1990 Shepard escreveu o seu manifesto acerca da campanha Obey e do seu
significado.

«A campanha dos stickers Obey pode ser explicada como uma
experiéncia em Fenomenologia. Heidegger descreve Fenomenologia
como "o processo de deixar as coisas manifestarem-se." A
Fenomenologia tenta capacitar as pessoas para verem claramente
algo que esta bem diante de seus olhos, mas obscurecido. As coisas
sdo de tal forma dadas como factos adquiridos que sao silenciadas
pela observacao abstrata.®®»

® The OBEY sticker campaign can be explained as an experiment in Phenomenology.
Heidegger describes Phenomenology as "the process of letting things manifest themselves.”
Phenomenology attempts to enable people to see clearly something that is right before their
eyes but obscured; things that are so taken for granted that they are muted by abstract
observation . Fairey , Shepard , Manifesto Obey , (1990) - <http://www.obeygiant.com/about -
15/06/2013>
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Um outro trabalho que lhe deu bastante protagonismo foi o cartaz Hope
(Fig.24) que criou inicialmente com uma tiragem de 350 cOpias para serem
vendidas e para demonstrar o seu apoio a primeira candidatura de Obama a
presidéncia dos Estados Unidos, sendo ele um grande critico do governo de
G. W. Bush. A imagem teve tanto impacto nos media e nas pessoas que
apoiavam Obama, que a prépria campanha adoptou o cartaz como imagem
desta, e respectivo logo. O cartaz consiste num stencil estilizado de uma
imagem de Obama em vermelho, bege e azul, em trés versoes diferentes
com trés palavras diferentes progress, hope e change.

Estas duas obras obrigaram Shepard a enfrentar os tribunais devido
aos direitos de imagem dos fotografos que inicialmente captaram as fotos
que serviram de base para o trabalho de Shepard e que exigiram uma

compensacao pelos seus direitos de autor.

Figura 23

Andre the Giant, Shepard”"Obey”Fairey ,
< http://www.tfw2005.com/boards/attachments/transformers-3rd-party-
discussion/27245522d1312400820-g1-upper-menasor-head-obey.png - 11/08/2013 >
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Figura 24

Hope , Shepard”’Obey’Fairey |
< http://www.phaidon.com/resource/obama-hope-shelter1-2.jpg - 11/08 /2013 >
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4.2.3. “Space Invader”

“Space Invader” é um artista francés e, como no caso de “Banksy”, a
sua identidade é desconhecida. Sabe-se que a sua idade ronda os 43 anos e
que & primo de um outro artista amigo de “Banksy”, “Mr. Brainwash”, como &
referido no filme/documentario realizado por “Banksy” Exit Through the Gift
Shop.

Considerado por alguns um génio, por outros um inovador e por outros
ainda um vandalo e perturbador da ordem publica, é indubitavelmente uma
forca poderosa da arte urbana. O seu estilo envolve 0 uso de pequenos
mosaicos que juntos criam pecas de humor, ligados a uma cultura retro® e ao
mundo dos video jogos. Faz uma desconstrugdo dos estilos de arte
tradicionais. “Space Invader” também é conhecido por entrar muitas vezes
em conflito com as autoridades, museus e até mesmo com outros artistas.

Invader estudou na Ecole des Beux-Arts, escola de arte de Paris, mas
em entrevistas conta frequentemente historias sobre o facto de se ter
licenciado na Tilling School on Mars, revelando um humor também patente
nas suas obras. Comegou por se interessar bastante pelo estilo e musica
punk e por ser um adepto de manifestacoes, acabando por entrar no mundo
da arte urbana. Ao contrario dos seus contemporaneos, nunca chegou a
passar pelo graffiti, nem a utilizar latas de spray; sempre foi um adepto dos
azulejos e reboco.

Em 1998, “Space Invader” iniciou a sua obra-prima, com a qual
granjeou notoriedade e fama imediatas. Instalou pecas de mosaicos que se
referiam aos vildes pixelizados do famoso jogo de arcada Space Invaders
(Fig.25) por toda a sua cidade natal, Paris. Para confundir aqueles que
observavam as suas obras, as pecas surgiam de uma forma aleatéria pela
cidade durante a noite, tanto em locais de muito movimento como em sitios

pouco visiveis.

64 A . . . . -
Retr6 ou Retro € um estilo cultural desactualizado ou velho, uma tendéncia, habito, ou
moda do passado pos-modemno global, mas que com o tempo se torna funcionalmente ou
superficialmente a norma mais uma vez.
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“Space Invader” comega entdo a visitar outras cidades e a instalar
mosaicos semelhantes. Podemos encontrar as suas obras em cidades como
Amesterdao, Berlim, Miami, Nova lorque, Tokyo, Hong Kong, e em muitos
outros locais e paises. Foi preso em 2010 nos Estados Unidos por ter tentado
expor uma das suas obras no famoso simbolo de Hollywood e obrigado a
pagar uma fianga.

O seu tema favorito sdo sem dulvida as personagens de video jogos,
variando na cor, no design, e jogando também com ambiente envolvente das
pecas. E no ano 2000 que “Space Invader” comeca a exibir as suas obras em
galerias, primeiro na Magda Danysz Gallery em Paris, na MAMA Gallery em
Roterddo e mais recentemente no Museu de Arte Contemporanea (MOCA)
em Los Angeles. Estas exibicbes permitiram-lhe ganhar dinheiro suficiente
para financiar as suas obras e experimentar novos estilos.

Uma das suas maiores inovagdes foi o Rubikcubism, um estilo muito
semelhante ao que utilizou com os mosaicos, mas recorrendo a Cubos de
Rubik, aos quais da varias configuragdes para criar imagens. A imagem do
anarquista Florence Rey (Fig.26) feita com cubos de Rubik em 2005 inspirou

milhares de outros artistas e impds o nome de “Space Invader”.

Figura 25

Space Invader , “Space Inader” , < http://www.streetartutopia.com/wp-
content/uploads/2011/03/space_invader_street_art_40.jpeg - 11/08/2013 >

Figura 26

Rubikcubism, Florence Rey , “Space Invader” , < http://www.space-
invaders.com/images/oeuvres2/florence_rey.jpg - 11/08-2013 >
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4.2.4. “Blek Le Rat”

Xavier Prou nasceu em Paris em 1951, filho de méae chinesa e pai
francés de descendéncia judia. Em crianga, viajou com o seu pai para ltalia,
onde testemunhou a propaganda e os posters que eram postos na rua e
também stencil representativos da campanha de Mussolini e da sua ditadura.

Foi em 1971, quando a Franga recuperava dos danos causados pela
Segunda Grande Guerra, que Xavier Prou viajou para Nova lorque, onde
adquiriu as primeiras nogdes daquilo que hoje conhecemos como graffiti.
Quando voltou para Franca, esteve dez anos a estudar arquitectura em Paris.
Em 1981 volta a visitar Nova lorque. Constatou nessa altura a enorme
revolugdo que tinha acontecido nas paredes desta cidade e nos metros e
percebeu que afinal este movimento tinha mais significado do que ele alguma
vez poderia imaginar.

Xavier Prou baptizou-se com o tag “Blek le Rat” e comegou a criar
stencils através da imagem de um rato que comegou a espalhar pela cidade
de Paris. A medida que o seu trabalho foi evoluindo, os simples stencils
comecaram a tornar-se mais complexos, criando imagens de anjos caidos,
fazendo critica social e desenhando imagens de si proprio. O Préprio
“Banksy” afirmou, com humildade, que o seu antecessor é “Blek le Rat’,
dizendo “Sempre que penso que pintei algo original, descubro que o "Blek Le
Rat” o fez também, mas vinte anos mais cedo...”®® (EDLIN, Jay, Graffiti 365,
p.038).

Actualmente “Blak le Rat” vive no sul de Franca com a sua mulher e

filho, onde trabalha num castelo abandonado.

5 “Every time i think i've painted something slightly original, i find out that Blek le Rat has
done it as well, only twenty years earlier...”
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Figura 27

-t

Obras d‘BIek Le Rat”", < htt://gaffitiundo.com/wp-content/uploads/201 1/10/blek-le-rat-

stencils.jpg - 11/08/2013 >
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4.2,5. “JR”

“JR” nasceu a 22 de Fevereiro de 1983. A sua verdadeira identidade é
desconhecida, utilizando apenas o seu nome de fotdgrafo e artista. Comegou
a sua carreira a fotografar os amigos, quando estes saiam para fazer graffiti.
Actualmente é dono da maior galeria de arte do mundo. O seu trabalho é
considerado arte urbana pois, tal como no graffiti, ele apropria-se do espago
publico.

O seu trabalho é exposto nas ruas, e 0 seu publico-alvo sdo aqueles
que ndo sao tipicos visitantes de museus. O seu trabalho é uma mistura de
arte e accao, falando sobre compromisso, liberdade, identidade e limite.

Depois de ter descoberto uma camara no metro de Paris, iniciou uma
viagem pela Europa em busca de todo o tipo de arte urbana, tentando
encontrar aqueles que usavam as paredes para espalhar mensagens. Apos o
seu regresso a Franga, comegou a trabalhar em verticalidade, observando e
fotografando pessoas a partir dos telhados dos prédios de Paris.

Em 2006 realizou um projecto ao qual deu o nome de Portrait of a
Generation, colando fotografias de caras dos jovens que viviam nos bairros
urbanos e periféricos da cidade de Paris, nas avenidas e distritos mais ricos
da cidade. Este projecto, que inicialmente era ilegal, tornou-se legal e oficial
quando a camara de Paris decidiu envolver o seu edificio com as fotos de
“JR”.

Em 2007 realizou a maior exposigao ilegal de sempre, quando decidiu
colar retratos de palestinianos e israelitas na muralha de seguranga que
divide estes dois povos. No lado de lIsrael colou posters de caras de
palestinianos e do lado da Palestina colou poster com caras de israelitas.
Muitos foram aqueles que duvidaram de que ele fosse capaz de realizar tal
projecto, e alguns especialistas afirmaram mesmo que seria impossivel, mas
a verdade é que foi realizado.

Em 2010, o seu filme Women Are Heroes foi apresentando no festival
de Cannes para a categoria Camera d’Or.

Em 2011, ao receber o prémio de melhor projecto apresentado nas

conferéncias TedX, foi-lhe dada a oportunidade de fazer “Um desejo para
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mudar o mundo™®. Com o dinheiro do prémio criou o projecto InsideOut
(p.77), um projecto de participagdo internacional que permitiu a pessoas
terem a sua fotografia colada numa parede, suportando assim uma ideia, um
projecto, acgao e partilhando a sua experiéncia.

Mantendo-se no anonimato, nunca deu qualquer explicagao plausivel
para justificar os seus enormes posters onde sao retratadas pessoas fazendo
caretas. JR prefere deixar a questdo no ar e o espago vazio, para assim dar
liberdade para o encontro entre o sujeito e o protagonista.

No fundo todo o seu trabalho tem como objectivo a reflexdo do

espectador, despertando questées no seu espirito.

Figura 28

Women are Heroes, “JR”,
< http://cache.boston.com/universal/site_graphics/blogs/bigpicture/rio_08_27/rio4.jpg -
11/08/2013 >

Figura 29

2 Faces Project, “JR”
,<http://'www.itchyi.co.uk/storage/face2face_2007_JR_Mur1.jpg?__SQUARESPACE_CACHE

VERSION=1300140038486 — 11/08/2013 >

* “A wish to change the World”
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4.2.6. “OSGEMEOS”

“OSGEMEOS” sao constituidos pela dupla de irmaos Gustavo e Otavio
Pandolfo, nascidos em 1974, em Sao Paulo, no Brasil, e que na realidade
s&o gémeos. Desde os trés anos de idade que os lapis de cor e a imaginacéao
estavam presentes nos jogos e papéis espalhados pela sua casa. Foram
cativados para as artes desde muito novos devido a uma presenga forte de
artistas na sua familia (tanto o seu irméao mais velho como a sua méae eram
artistas).

Vivendo sempre no mundo do imaginario e de fantasia, criavam novas
realidades e personagens, ilustrando e mais tarde adaptando-as a outro tipo
de situacdes. Sempre exploraram os detalhes caracteristicos que ainda hoje
estdo presentes nas suas obras. Sonhadores, as historias que nos contam
nas suas obras, transportam o espectador para a materializagdo de um
mundo cheio de fantasias e de criticas incisivas sobre as dificuldades
enfrentadas por tantos cidaddos espalhados pelo mundo, vitimas de um
modelo socioecondmico que se encontra em grande transformac&do. Das
suas obras nascem personagens magicos com olhares inocentes que
criticam a sociedade, sem conseguirem entender a discrepancia que nela
existe.

O grafitti surgiu nas suas vidas em 1986, quando ainda residiam na
zona central de Sao Paulo, onde passaram a infancia e adolescéncia. A
cultura hip-hop tinha chegado ao Brasil, e os jovens dos bairros comegaram a
colorir as suas ideias nas paredes e murais da cidade. Rapidamente os dois
irmaos, que na altura ja tinham doze anos, improvisaram e criaram o seu
estilo e linguagem, usando tintas de carro, latex, spray’s e bicos das latas de
desodorizante e perfumes para moldar os seus tragos. A medida que os anos
foram passando, a sua linguagem e estilo foram ganhando um maior impacto.
A cidade proporcionou-lhes o desenvolvimento de novas capacidades que
mais tarde deram origem ao estilo que ainda hoje utilizam. Uma infancia
criativa e cheia de incentivos visuais fez com que mais tarde as suas vidas
entrassem no mundo da arte contemporanea. Foi na arte urbana que criaram
um mundo de fantasia ao qual ddo o nome de “Tritrez” e que é habitado pelos

personagens amarelos que estao presentes nas suas obras.
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Em 1993, tiveram oportunidade de trocar ideias com o artista plastico e
artista urbano Barry Mgee “Twist” de S&do Francisco, que tinha ido a Séao
Paulo para realizar uma exposicdo de arte contemporénea, o que lhes
permitiu perceber que era possivel seguir uma carreira no mundo do graffiti e
da Arte Urbana e viver a fazer aquilo de que mais gostavam. Aos dezanove
anos ja tinham um estilo proprio e trabalhos publicados no mundo da
publicidade e do design de ambientes, decorando lojas e escritérios com os
seus graffitis. Comegaram entdo a conseguir viver apenas dos seus
trabalhos, que os ocupavam todos os dias.

Em 1995 fizeram a sua primeira exposi¢éo conjunta de arte sobre Arte
Urbana no MIS - Museu da Imagem e do Som de S&o Paulo.

Rapidamente alcangaram o reconhecimento internacional quando
foram convidados por “Loomit”, também um grande nome da graffiti Europeu,
a irem até Munigue na Alemanha e dali partirem para uma viagem pelo
mundo, realizando projectos em parceria com outros artistas. Em 2003 tém
finalmente a sua grande exposicdo na Luggage Store Gallery em Sao
Francisco. Em 2005 ddo o maior salto na sua carreira, expondo na Deitch
Projects Gallery em Nova lorque, o que permitiu que as suas obras
ganhassem expressdo no mercado da Arte Contempordnea. Com esta
ascensao conseguiram que os seus projectos fossem muito para além das
ruas. As suas ideias ganharam novas formas e comegaram a explorar
também o mundo das instala¢des e esculturas.

As suas intervengdes e pecas partem do mesmo conceito que desde
sempre os acompanhou, um mundo magico de fantasia que sempre existiu
dentro da mente desta dupla. O didlogo que sempre criaram nas ruas € com
cada pessoa que passa pelas suas obras € o objectivo de “OSGEMEOQOS”,
bem como a materializacao de sonhos, ideias, criticas sociais e politicas. Mas
eles proprios defendem que, a partir do momento em que as suas obras
entram dentro das galerias e museus, as suas ideias € mensagens perdem-
se e tanto o graffiti como a arte urbana passam a fazer parte do mundo da
arte contemporanea.

Relativamente a marcas, “OSGEMEOS” foram convidados pela
famosa marca de luxo Louis Vuitton para criarem uma colecgdo de oito

lencos com padrdes ligados ao seu estilo e a arte urbana.
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Figura 30

Obra de “OsGEMEOS" ,Liberdade de Expressao,< http://www.graffitiartmaps.com.br/wp-
content/uploads/2011/03/0s-Gemeos_Corruption_Nov10_3_1000.jpg - 11/08/2013 >
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5. Projectos de arte urbana

5.1. Projectos Nacionais
5.1.1. GAU-Gabinete de Arte Urbana de Lisboa

O gabinete de Arte Urbana de Lisboa situado na Rua do Machadinho,
n° 20 e Rua do Quelhas n° 13, 1200-779 Lisboa, € um departamento da
Camara Municipal de Lisboa que visa a elaboragao e criacdo de projectos
inseridos no espaco publico da cidade, uma ideia que inicialmente partiu de
sete painéis instalados na Calgada da Gléria, Largo da Oliveirinha e que ja
conta com muitos outros projectos e eventos. Todas estas iniciativas dao
uma maior visibilidade aos artistas nacionais e aos seus trabalhos. Ja contam
com varios murais e fachadas, reaproveitamentos de prédios devolutos, arte
em movimento através de camides de recolha de lixo, e ainda com o projecto
Reciclar o Olhar que ja vai na sua sexta edicdo e que consiste em
intervencbes artisticas nos vidroes espalhados pela cidade (no qual tive o

prazer de colaborar na sua 5° Edigao) (Fig.29).

Figura 31

52 Edicao de Reciclar o Olhar, projecto de Migue! Portelinha e Pedro Figueira, 2012
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5.1.2.Walk&Talk Azores

O festival Walk&Talk Azores € um projecto criado por dois jovens
acorianos, Diana Sousa e Jesse James, que em conjunto criaram a
associagao Anda&Fala — Interpretagao Cultural, uma associag¢ao cultural sem
fins lucrativos que visa promover os Agores atraves do investimento cultural.
Esta associagcao tem actualmente um papel activo no desenvolvimento de
projectos nos Agores e na sua industria criativa actuando também em
parceria com outras associagdes culturais.

Todos os anos durante o Verdo organizam um festival que ja vai na
sua terceira edicdo e que acolhe varios artistas de todo o0 mundo na ilha de
Sao Miguel para uma experiéncia Unica. As obras nascem de uma partilha de
conhecimentos e técnicas entre os artistas, envolvendo também a cultura e
natureza das comunidades locais. Por este festival ja passaram varios nomes
importantes do mundo da Arte Urbana nacional e internacional.

O festival Walk&Talk Azores também proporciona o acesso a
concertos, performances e workshops, todos eles inseridos no contexto da
Arte Urbana.

5.1.3.WOOL-Festival de Arte Urbana da Covilha

O WOOL-Festival de Arte Urbana da Covilhd é um projecto que
pretende levar a Arte Urbana para o interior de Portugal. Para tal propde-se
utilizar diversas paredes da cidade como telas para a produg¢ao e intervencao
de artistas urbanos. Tem como objectivo despertar o interesse da
comunidade pela cultura e a Arte Contemporanea, neste caso a Arte Urbana,
reaproveitando espagos que se encontram ao abandono. Inclui ainda
workshops e palestras acerca desta arte. O nome Wool surge da industria

dos lanificios a que esta ligado o passado da Covilha.

104



5.1.4.Influx Contemporary Art

Influx Contemporary Art € uma galeria situada em Lisboa, que tem
como objectivo divulgar artistas e trabalhos das mais diversas formas de arte
contemporanea, com particular incidéncia na Arte Urbana e nas suas varias
expressbdes artisticas: pinturas, Arte Urbana, ilustracdo, graffiti, design
grafico, fotografia e video. O projecto iniciou-se em 2005 e a sua localizagéo
inicial era no Bairro Alto, Lisboa. Em 2008, devido a expansao da Arte
Urbana, houve a necessidade de a transferir para um espag¢o maior, situado

no Lumiar, Lisboa.

5.2. Projectos Internacionais

Cada vez mais vao aparecendo novos projectos a nivel internacional,
como encontros entre artistas nas mais variadas cidades do mundo, onde
estes sao convidados a preencher as paredes dessas cidades e a partilhar as
suas experiéncias.

A esses eventos da-se o nome de “Jam”. Durante um determinado
espaco de tempo, que pode ser de dias, semanas ou meses, os artistas
colaboram entre si com o objectivo de darem uma nova vida a um espago

que até entao estava abandonado.

5.2.1. Exit Through the Gift Shop - Documentario/Filme

Exit Through the Gift Shop € um documentario realizado por “Banksy”,
onde este expde varias questdes relativas a arte urbana e ao impacto que ele
proprio tem no mundo da arte contemporéanea.

Inicialmente o documentario foi idealizado por “Mr. BrainWash”, mas
acaba por ser reeditado por “Banksy”. A grande surpresa surge quando este
& nomeado para os Oscares de 2011 na categoria de melhor documentario.
“Bansky” nunca revelou a sua identidade e sempre foi um critico bastante
acérrimo das grandes empresas e lobbys. Neste documentario é-nos dada a
visdo de um artista que ndo quer ser conhecido e que pretende que a sua

arte continue a ser livre.
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Figura 32

—— S—— e -t.
Capa do Documentario/Filme “Exit Through the Gift Shop”, 2010,
< http://www.imdb.com/media/rm1035839744/tt15687707 - 11/08/2013 >

5.2.2.InsideOutProject

O InsideOut Project € um projecto criado pelo artista francés “JR”, que
visa a intervengao de artistas em paises do terceiro Mundo com o intuito de,
através da arte, ganharem visibilidade e melhorarem a sua qualidade de vida.
Procura também ser um contributo para a cultura artistica desses paises. Ja
conta com intervengdes no Continente Africano e na América do Sul. Este
projecto também esteve presente em Portugal, na Avenida da india em

Lisboa, com o tema Positive Thinking.
5.2.3. 1TUP CREW

Os 1UP CREW sao um grupo de artistas ligados ao graffiti com a sua
sede em Berlim. Sao financiados por marcas e entidades como a Nike e
Governo Aleméao e viajam por todo o mundo, pintando e deixando a sua
marca. Podemos dizer que ainda se regem pela esséncia do graffiti e do
vandalismo. Recentemente tiveram uma passagem por Portugal®’, Lisboa,
onde deixaram bem visiveis as marcas da sua passagem, no metropolitano,

em prédios e comboios, acompanhados por crews e writers nacionais.

*7 <https://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=suGXHXKuhGw -
15/10/2013>
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6.Consideracoes Finais

Desde muito cedo que me interessei pela cultura hip-hop e p
as suas formas de expressao. Antes de pensar em Design, ja passava algum
tempo a rabiscar letras em cadernos e a imaginar como ficariam nas paredes,
e a ler livros e revistas sobre o tema. Ao entrar no ensino superior, com a
aquisicdo de conhecimentos interdisciplinares nas areas da Historia da arte r
do design , antropologia , filosofia e semiédtica, entre outros, comecei eu
proprio a chegar a conclusées sobre o que tinha vivido e conhecido. Foi ao
estudar a arte contemporanea e os seus movimentos que conclui que
podiamos estar perante mais um movimento artistico e ndo apenas uma
vertente da arte contemporanea. Este movimento ndo s6 tem associado a ele
a sua propria expressao artistica como também uma forma de pensar e agir
perante a sociedade. Como referido no inicio da dissertagéo, as sociedades
sempre passaram por varios movimentos ao longo da sua historia que
influenciaram a sua forma de estar e de pensar relativamente aquilo que as
rodeia. Actualmente assistimos a ascensdo de um novo movimento - o Hip-
Hop - criado pelas subculturas e por aqueles que vivem nos bairros
periféricos das cidades.

Estas subculturas que, por regra, tiveram um acesso limitado a
educacdo e a cultura, conseguiram contagiar pessoas com uma melhor
formacdo académica, acabando por criar um movimento que ganhou
expressao em todos os campos artisticos, desde a pintura, a musica, a danga
e ou ao Design.

A referéncia a movimentos de vanguarda , em especial , como o
construtivismo Russo ou o Dadaismo com destaque para as praticas de
Marcel Duchamp , criador cuja obra atravessa o Cubismo , o Dada , o
Futurismo e o surrealismo, mantendo-se , simultaneamente independente foi
fundamental para compreender a “morte” das divisées passadistas das artes,
mas também o grande impulsionador de novas formas de pensar e agir

relativamente a cultura. A defesa da liberdade artistica e o fim da ideia de que
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a arte so tinha valor se cumprisse certas regras deram espaco a novas
aventuras artisticas.

Muitos destes artistas conseguem de facto suscitar mais facilmente
emogdes no cidaddo comum, devido ao facto de passarem uma mensagem
de forma rapida, eficiente, clara, sem grande complexidade e principalmente
num espago publico e de livre acesso, sendo essa a grande mais valia desta
forma de arte.

O graffiti acaba por ser um meio para atingir um fim, neste caso a Arte
Urbana. Ja nao se trata de espalhar o nome ou de fazer uma marca territorial,
mas sim de passar uma mensagem e ter um papel activo. Aqueles que
conseguem entendé-la e usa-la podem ser bem sucedidos e marcar uma
posigcao forte na sociedade, como uma voz que suscita o debate publico e a
troca de ideias. E importante referir que as préprias marcas também
comecgaram a adoptar esta linguagem, criando novas campanhas e formas de
fazer marketing e levando, em ultima analise, a que a prépria arte urbana
perca a sua esséncia, como alguns artistas defendem, ja que, a partir do
momento em que arte urbana entra nos museus e é comercializada, deixa de
ser arte urbana e passa assim a ser conotada com a arte contemporanea.

A ideia de escrever esta dissertacéo surgiu quando, num curto espaco
de tempo, assisti ao documentario de “Banksy” Exit Through the Gift Shop e
ao video do fotografo “JR” nas conferéncias TedX sobre os seus projectos
internacionais, e constatei o impacto que ambos tiveram na opinido publica
internacional.

Ao concluir os meus estudos e, tendo em vista a obtengéo do grau de
mestre, decidi abordar o assunto que me desperta mais interesse e sobre o
qual tenho mais conhecimentos dentro do mundo da cultura e do Design, ndo
s6 pela sua ascensdo, como também pelo facto de ter estado presente na
minha vida desde muito cedo. Embora seja um tema que ainda suscita
muitas questdes, duvidas e revoltas, é impossivel ignorar o seu
desenvolvimentos e impacto nas novas geragdes, sendo quase certo que a
sua expansao veio para ficar. Nao pretendo falar apenas sobre aquilo que
defendo, mas sobretudo mostrar que no meio de uma gigantesca mudanca

comportamental das sociedades, tanto a nivel cultural como social, ainda
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existe espaco para o aparecimento de novas expressdes artisticas, que
devem ser valorizadas.

O percurso que tive de fazer para conseguir transpor as minhas ideias
para esta dissertacdo nao foi de todo facil. A informacao relativamente a este
tema em ensaios é ainda muito reduzida, em grande parte devido ao factor
Internet, pois muita da informagao existente € publicada em sites, jornais e
blogs, ndo chegando atingir o formato de livro.

E importante que se estude esta forma de arte e os comportamentos a
ela associados e se enaltecam os que a praticam de uma forma exemplar e o
impacto que tem nas sociedades.

Em Portugal temos um leque de artistas que s&o reconhecidos
internacionalmente mas que tém pouca visibilidade em territério nacional. E
importante valorizar o talento que temos e usufruir dele.

Acredito que esta dissertacdo € uma pequena ponta do icebergue que este
movimento representa, mas estou certo de que, a medida que os anos forem
passando, artistas irdo surgindo, mais livros serdo publicados € um maior
interesse esta cultura e movimento despertardo. Proponho uma atitude de
escutar os outros, aqui entendida como estando em sintonia com a nogéao de
enlightened listening® criada pelo filésofo David Michael Levin, a qual diz
respeito a um sentido de escutar reciproco, tanto da parte do ser, como da
parte do outro, promovendo a partiiha de entendimentos muatuos. Nas
palavras de Levi “A cultura de ouvir & imperativa se a nossa sociedade
ultrapassar o seu sistema tradicional de dominagéao. (...) o0 nhosso escutar tem
de aprender a ser receptivo, responsavel e preocupado. O nosso escutar tem
de voltar a mistura do ser com o outro, sujeito e objecto, porque é ai que as

raizes da comunicacio se desenvolvem.”®

% Levin, David Michael (1989). The Listening-Self: Personal Growth, Social Change and the
Closure of Metaphisics. Minnesota: Routledge, p. 223.

% «This cultivation [of listening] is imperative if our society is to overcome its traditional
system of domination. (...) our listening needs to return to the intertwining of self and other,
subject and object, for it is there that the roots of communicativeness take hold and thrive.»
IDEM, p. 222-223.
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8.Anexos

Quinze mandamentos da Zulu Nation

1.

2.

Belief in the Abrahamic God

Belief in the validity of the Bible (Old and New), Qur'an and in the
scriptures of all the Prophets of God.

Belief that the scriptures have been tampered with

Belief that history textbooks and other educational materials have been
negatively influenced by white-supremacist doctrines

"We believe in truth whatever it is. If the truth or idea you bring us is
backed by facts, then we as Amazulu bear witness to this truth. Truth
is truth.”

Belief that religion should not make adherents into a slave or zombie
but should instead make them a fighter for freedom, justice, and
equality for all human beings.

Belief that racism is attempting to destroy civilization.

Belief that humanity must stop destroying the environment.

"We believe in the mental resurrection of the dead. There are many of

the Human race who are blind, deaf, and dumb to the knowledge of
self and others, and we feel the ones who know should teach.”

10. Belief that mathematics is the foundation of all reality.

11. "We believe in the seen and what is to be known of the unseen. We

believe in the power of the mind, and that knowledge is as infinite as
God himself."

12. Belief in equal justice for all.

13. Belief in peace unless provoked.

14. "We believe in power, education in truth, freedom, justice, equality,

work for the people, and the up-liftment of the people.”

15. "The Universal Zulu Nation stands for knowledge, wisdom,

understanding, freedom, justice, equality, peace, unity, love, respect,
work, fun, overcoming the negative, economics, mathematics, science,
life, truth facts, faith, and the oneness of God." .
<http://www.zulunation.com/ - 15/01/2013>
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The Hip-Hop Declaration Of Peace

First Principle

Hiphop (Hip 'Hop) is a term that describes our independent collective
consciousness. Ever growing, it is commonly expressed through such
elements as Breakin, Emceein, Graffiti Art, Deejayin, Beatboxin, Street
Fashion, Street Language, Street Knowledge and Street Entrepreneurialism.
Wherever and whenever these and future elements and expressions of
Hiphop Kulture manifest; this Hiphop Declaration of Peace shall advise the
use and interpretation of such elements, expressions and lifestyle.

Second Principle

Hiphop Kulture respects the dignity and sanctity of life without discrimination
or prejudice. Hiphoppas shall thoroughly consider the protection and the
development of life, over and before the individual decision to destroy or seek
to alter its natural development.

Third Principle

Hiphop Kulture respects the Laws and agreements of its culture, its country,
its institutions and whomever it does business with. Hiphop does not
irresponsibly break Laws and commitments.

Fourth Principle

Hiphop is a term that describes our independent collective consciousness. As
a conscious way of life, we acknowledge our influence on society, especially
on children; and we shall forever keep the rights and welfare of both in mind.
Hiphop Kulture encourages womanhood, manhood, sisterhood, brotherhood,
childhood and family. We are conscious not to bring any intentional disrespect
that jeopardizes the dignity and reputation of our children, elders and
ancestors.

Fifth Principle

The ability to define, defend and educate ourselves is encouraged,

developed, preserved, protected and promoted as a means toward peace and
prosperity, and toward the protection and the development of our self-worth.
Through knowledge of purpose and the development of our natural and
learned skills, Hiphoppas are encouraged to always present their best work
and ideas.

Sixth Principle

Hiphop Kulture honors no relationship, person, event, act or otherwise
wherein the preservation and further development of Hiphop's culture,
principles and elements are not considered or respected. Hiphop Kulture does
not participate in activities that clearly destroy or alter its ability to productively
and peacefully exist. Hiphoppas are encouraged fo initiate and participate in
fair trade and honesty in all negotiations and transactions.

Seventh Principle

The essence of Hiphop is beyond entertainment: The elements of Hiphop
Kulture may be traded for money, honor, power, respect, food, shelter,
information and other resources; however, Hiphop and its culture cannot be
bought, nor is it for sale. It (Hiphop) cannot be transferred or exchanged by or
to anyone for any compensation at any time or at any place. Hiphop is not a
product. Hiphop is the priceless principle of our self-empowerment.
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Eighth Principle

Companies, corporations, non and not-for-profit organizations, as well as
individuals and groups that are clearly benefiting from the use, interpretation
and/or exploitation of the term Hiphop, (i.e. Hip Hop, hip-hop,) and the
expressions and terminologies of Hiphop, (i.e. Hip Hop, hip-hop,) are
encouraged to commission and/or employ a full-time or part-time certified
Hiphop Kultural Specialist to interpret and answer sensitive cultural questions
regarding the principles and proper presentations of Hiphop’s elements and
culture; relative to businesses, individuals, organizations, communities, cities,
as well as other countries.

Ninth Principle

May 3 is Rap Music Day. Hiphoppas are encouraged to dedicate their own
time and talent to self-development and for service to their communities.
Every third week in May is Hiphop Appreciation Week. During this time,
Hiphoppas are encouraged to honor their ancestors, reflect upon their cultural
contributions and appreciate the elements and principles of Hiphop Kulture.
November is Hiphop History Month. During this time Hiphoppas are
encouraged to participate in the creating, learning and honoring of Hiphop's
history and historical cultural contributors.

Tenth Principle

Hiphoppas are encouraged to build meaningful and lasting relationships that
rest upon Love, trust, equality and respect. Hiphoppas are encouraged not to
cheat, abuse, or deceive their friends.

Eleventh Principle

The Hiphop community exists as an international culture of consciousness
that provides all races, tribes, religions and styles of people a foundation for
the communication of their best ideas and works. Hiphop Kulture is united as
one multi-skilled, multi-cultural, multi-faith, multi-racial people committed to
the establishment and the development of peace.

Twelfth Principle

Hiphop Kulture does not intentionally or voluntarily participate in any form of
hate, deceit, prejudice or theft at any time. At no time shall Hiphop Kulture
engage in any violent war within itself. Those who intentionally violate the
principles of this Declaration of Peace or intentionally reject its advice, forfeit
by their own actions the protections set forth herein.

Thirteenth Principle

Hiphop Kulture rejects the immature impulse for unwarranted acts of violence
and always seeks diplomatic, non-violent strategies in the settlement of all
disputes. Hiphoppas are encouraged to consider forgiveness and
understanding before any act of retaliation. War is reserved as a final solution
when there is evidence that all other means of diplomatic negotiation have
failed repeatedly.

Fourteenth Principle

Hiphoppas are encouraged to eliminate poverty, speak out against injustice
and shape a more caring society and a more peaceful world. Hiphop Kulture
supports a dialogue and action that heals divisions in society, addresses the
legitimate concerns of humankind and advances the cause of peace.
Fifteenth Principle
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Hiphoppas respect and learn from the ways of Nature, regardless of where we
are on this planet. Hiphop Kulture holds sacred our duty to contribute to our
own survival as independent, free-thinking beings in and throughout the
Universe. This planet, commonly known as Earth is our nurturing parent and
Hiphoppas are encouraged to respect Nature and all creations and
inhabitants of Nature.

Sixteenth Principle

Hiphop's pioneers, legends, teachas, elders, and ancestors shall not be
inaccurately quoted, misrepresented, or disrespected at anytime. No one
should profess to be a Hiphop pioneer or legend unless they can prove with
facts and/or witnesses their credibility and contributions to Hiphop Kulture.
Seventeenth Principle

Hiphoppas are encouraged to share resources. Hiphoppas should give as
freely and as often as possible. It is the duty of every Hiphoppa to assist,
whenever possible, in the relief of human suffering and in the correction of
injustice. Hiphop is shown the highest respect when Hiphoppas respect each
other. Hiphop Kulture is preserved, nurtured and developed when Hiphoppas
preserve, nurture and develop one another.

Eighteenth Principle

Hiphop Kulture maintains a healthy, caring and wealthy, central Hiphop

guild — fully aware and invested with the power to promote, teach, interpret,
modify and defend the principles of this Hiphop Declaration of Peace.
<http://iwww.zulunation.com/ -15/01/2013>
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ANEXO 1lI

Estdgios Emprego - Garantia Jovem
O que é
Estdgio remunerado, com duracdo de 12 meses, em fodos os sectores de actividade,
com vista melhorar a tua fransicdio para o mercado de trabalho.

Para quem

Podes fazer um destes estagios se tens entre 18 e 29 anos e se nunca fizeste um outro
estagio apoiado pelo Estado.

Terds de estar inscrito no IEFP.

Como funciona

As candidaturas sdo feitas pelas empresas, associacdes, instituicdes sociais, autarquias,
empresas do setor empresarial do estado, hospitais EPE, que sdo as enfidades onde
podes fazer estes estagios.

Estas entidades podem identificar na candidatura quais os jovens com quem
pretendem colaborar ou solicitar a indicacdo de um estagidrio que serd selecionado
de entre os jovens inscritos no [EFP.

Caso encontres uma oportunidade de estdgio refere a entidade que estds qualificado
a participar. Se te identificarem na candidatura é positivo, pois é sinal que foste
proactivo em relacdo ao mercado de trabalho.

Para além disto, os estdgios tamlbém permitem o acesso a profissdes regulamentadas
pelas Ordens Profissionais.

Quais s@o os teus apoios

o Bolsa mensal de estagio:
o 691,71€ para o estagidrio com qualificacdo de nivel 6, a 8 do QNQ*
o 586,91€ para o estagidrio com qualificacdo de nivel 5 do QNQ
o 544,99€ para o estagidrio com qualificacdo de nivel 4 do QNQ
o 503,06€ para o estagidrio com qualificagcdo de nivel 3 do QNQ
o 419,22€ para os restantes casos

e Subsidio de alimentagdo

e Seguro de acidentes de trabalho

e Despesas de transporte, dos estagidrios com deficiéncia e incapacidade

*consulta agqui o Quadro Nacional Qualificacdes

Vantagens das entidades
o Comparticipac@o na bolsa do estdgio
o Comparticipacdo do subsidio de alimentacdo, e prémio de seguro
o Comparticipacdo ainda, de despesas de transporte, dos estagidrios com
deficiéncia e incapacidade

Candidatura

As candidaturas deverdo ser efectuadas pelas entidades promotoras acima
referidas aqui e podem identificar-te na candidatura, caso rednas os requisitos.
Se a empresa com gquem faiares quiser saber mais, clica aqui.

Mais informacgdo
Mais informacdo e regulamento do programa agqui.

In: hitp://www.garantiajovem.pt/estagios



Entidade registada:

o registo da sua entidade no Portal IEFP NETEMPREGQO, € essencial para efectuar a sua
candidatura.

Os dados solicitados:

no formuldrio de candidatura deverdo constar os dados solicitados, de acordo com a
respectiva estrutura e com as orientagdes indicadas. Neste sentido, o formuldrio foi
concebido de forma a minimizar os documentos a entregar na formalizacdo da
candidatura, sendo presumidas como verdadeiras as informacdes prestadas pela
entidade promotora.

Preenchimento automdtico:

O formuldrio surge com os campos referentes aos dados da entidade preenchidos.
Caso necessite alguma alteracdo pode alterar os seus dados aqui . Apds a sua
conclusdo e se ndo forem assinalados erros, estad em condi¢cdes de ser enviado através
de INTERNET.

Validar os dados:

apds ainsercdo da informagdo nos diferentes quadros deve proceder a sua validacdo
(pode fazé-lo pdgina a pagina ou optar pelas validagdes globais) através da opcdio
"Validar" disponivel na barra de menus na opgdo "Fungdes'. Esta validacdo pode ser
feita em qualquer altura da insercdo.

Candidatura pronta:

uma candidatura sé estard em condigdes de ser enviada quando ndo existir nenhum
erro reportado no painel de erros.

Enviar candidatura:

o envio pela Internet faz-se através da opgdo "SUBMETER" disponivel na barra de
menus na op¢do "Funcdes”.

Mensagem de sucesso:

no fim da sessdo de envio da candidatura pela Internet, ird aparecer uma mensagem
gue indica se os dados foram ou ndo submetidos com sucesso. Posteriormente,
poderd consultar, na Listagem das candidaturas submetidas, a informacdo sobre o
Estado do(s) Processo(s).

Duvidas:

se persistirem duvidas, contacte-nos via Centro de Contacto através do n.° 808 200 670
ou afravés da pdagina Contacte-nos, disponivel no portal do IEFP.

In http://www.netemprego.gov.pt/IEFP/eForms/instrucoes.jsp

Estdgios Emprego

EM QUE CONSISTE
Estagios com a duracdo de 12 meses, ndo prorrogdveis.
Notas:
(i} Considera-se estdgio o desenvolvimento de uma experiéncia pratica em contexto
de trabalho, gue ndo pode consistir na ocupacdo de posto de trabalho.
(ii) NGo sdo abrangidos por esta Medida os estdgios curriculares de quaisquer cursos
ou estdgios cujo plano requeira perfil de formacdo e competéncias nas dreas da
medicina e da enfermagem.
OBJETIVOS
e Complementar e desenvolver as competéncias dos jovens que procuram um
primeiro ou um novo emprego, de forma a melhorar o seu perfil de
empregabilidade
e Promover a integracdo profissional de desempregados em situacdo mais
desprotegida
o Apoiar a fransicdo entre o sistfema de gqualificacdes e o mercado de trabalho
e Promover 0 conhecimento sobre novas formagdes e competéncias junto das
empresas e promover a criagcdo de emprego em novas areas
e Apoiar a melhoria das qualificacoes e a reconversdo da estrutura produtiva



DESTINATARIOS
Desempregados inscritos nos servicos de emprego e que se enconfrem numa das
seguintes condicoes:

e Jovens com idade entre os 18 e os 30 anos, inclusive, e com uma qualificagdo
de nivel 2, 3, 4, 5, 6, 7 ou 8 do Quadro Nacional de Qualificacdes (QNQ)

e Com idade superior a 30 anos, desde que tenham obtido hd menos de trés
anos uma gudlificacdo de nivel 2 ou superior, estejom 4 procura de novo
emprego e ndo tenham registos de remuneragdes na seguranca social nos 12
meses anteriores & entrada da candidatura

e Pessoas com deficiéncia e incapacidade

e Integrem familia monoparental ou cujos codnjuges ou Pessoas com quem vivam
em uniGo de facto se encontrem igualmente desempregados, inscritos nos
servicos de emprego

e Vitimas de violéncia domeéstica

Notas:

(i) Até 31 de dezembro de 2014 e no caso de estdgios que se enquadrem nas dreas no
ambito da Agricultura, s@o, ainda, destinatdrios da medida os jovens entre os 31 e 0s
35 anos, inclusive, inscritos como desempregados nos servigcos de emprego e
detentores de uma qualificagdo de nivel 2 ou superior.

(ii) SGo equiparadas a desempregados, as pessoas inscritas Nos servicos de emprego
como trabalhadores com contrato de trabalho suspenso com fundamento no ndo
pagamento pontual da retribuicdo.

(i) Os destinatdrios que tenham frequentado um estdgio profissional financiado por
fundos publicos sé podem frequentar um novo estdgio ao abrigo desta medida -
Estdgios Emprego - caso tenham, apds o inicio do anterior estagio, obtido um novo
nivel de qualificacdo nos termos do QNQ ou uma qudlificagcdo em drea de formagdo
diferente e o novo estdgio seja nessa drea.

ENTIDADES PROMOTORAS
e Pessoas singulares ou coletivas, de direito privado, com ou sem fins lucrativos
e Autarquias locais, comunidades intermunicipais e dreas metropolitanas
e Entidades que integram o setor empresarial do Estado ou o setor empresarial
local

APOIOS
Para os estagidrios
e Bolsa de estdagio, cujo valor € o seguinte:
o 1I1AS* — para estagidrios com qudlificacdo de nivel 2 ou inferior
o 1,21AS — para estagidrios com qudlificacdo de nivel 3
o 1,31AS - para estagidrios com qualificagcdo de nivel 4
o 1,41AS - para estagidrios com qualificagdo de nivel 5
o 1,651AS — para estagidrios com qualificacdo de nivel 6, 7 ou 8
o Refeicdo ou subsidio de alimentacdo
e Seguro de acidentes de frabalho
Nota: O estagidrio com deficiéncia e incapacidade das quais decorram dificuldades
de mobilidade, caso a entidade ndio assegure o fransporte entre a residéncia habitual
e o local de estdagio, tem direito ao pagamento das despesas de transporte ou a
subsidio de fransporte
*Valor do tAS em 2014: € 419,22




Para as entidades promotoras

A partir de 31 de janeiro de 2014, a comparticipacdo financeira do IEFP, IP € baseada
na modalidade de custos unitdrios, por més e por estdgio, nos seguintes termos:

Estagidrios

Apoios

Financiamento a 100% (nos
termos do n.° 1 do artigo 15.°
da Portaria n.° 204-B/2013, de
18 de junho, na sua redacdo

Financiamento a 80% (nos
termos do n.° 2 do artigo 15.° da
Portaria n.° 204-B/2013, de 18 de

junho, na sua redagdo atual)

ApOoIos

atual)
Nivel 2 ou inferior 522,00€ 438,16€
Nivel 3 605,84€ 505,23€
Nivel 4 647,77€ 538,77€
Nivel 5 689,69€ 572,31€
Nivel 6, 7 € 8 794,49€ 656,15€

Estagidrios com deficiéncia e incapacidade

Financiamento a 100% (nos
fermos do n.° 1 do artigo 15.°
da Portaria n.° 204-B/2013, de
18 de junho, na sua redacdo

Financiamento a 80% (nos
termos do n.° 2 do artigo 15.° da
Portaria n.° 204-B/2013, de 18 de

junho, na sua redagdo atual)

atual)
Nivel 2 ou inferior 563,92€ 522,00€
Nivel 3 647,76€ 597,45€
Nivel 4 689,69€ 635,19€
Nivel 5 731,61€ 672,92€
Nivel 6,7 ¢ 8 836,41€ 767 ,24€

Os valores unitdrios acima identificados integram a comparticipacdo do IEFP, IP nos

seguintes encargos:

e Subsidio de alimentagdo, no valor fixado para os trabalhadores que exercem
fungdes publicas: 4,27€/dia
e Prémio do seguro de acidentes de trabalho, até 1,3 x IAS x 2,535%
Despesas de transporte de estagidrio com deficiéncia e incapacidade e
dificuldades de mobilidade
e Bolsa de estagio




A comparticipacdo na bolsa de estdgio obedece ao disposto na legisiagdo, nos
seguintes termos:

100% 80%

Relativamente ao 1.° estagidgriono caso das
seguintes entidades*:
Pessoa singular ou coletiva de natureza
privada, com ou sem fins lucrativos, até 10
trabalhadores, inclusive
Autarquias locais
Comunidades intermunicipais
Areas metropolitanas
Até 31 de *Se ndio tiverem sido financiadas a 100% por fundos
publicos noutro estdgio

Todas as outras
situagoes

*No caso de

dezembro estagidrio com
WU Relativamente aos 10 primeiros estagidrios quando deficiéncia e
os estdgios se enquadrem no repertdrio de | incapacidade, a
atividades artesanais (Programa Patrimdnio Ativo) comparticipacdo

Todos os estagidrios integrados em  estdgios na bolsa & de 90%

promovidos por:
IPSS ou reconhecidas pela DGSS e entfidades
equiparadas a IPSS
Associacoes Mutudlistas
Estabelecimentos de apoio social

A partir Todas as entidades passam a ter uma comparticipagdo de 80% na bolsa
de 1 de de estagio
janeiro de *No caso de estagidrio com deficiéncia e incapacidade, a
2015 comparticipacdo na bolsa € de 90%

100% relativamente a todos os estagidrios integrados em estdgios
promovidos por Hospitais, E.P.E

Excecdao




n =
" ©E B
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Artigo 15.°
Entrada em vigor

A presente portaria entra em vigor 30 dias apds a sua
publicagéo.

O Ministro da Economia e do Emprego, 4lvaro Santos
Pereira, em 17 de junho de 2013.

Portaria n.° 204-B/2013
de 18 de junho

Pela Resolugdo do Conselho de Ministros n.® 36/2013,
de 4 de junho, que altera a Resolugio do Conselho de
Ministros n.° 51-A/2012, de 14 de junho, procedeu o Go-
verno a reformulagdo do Plano Estratégico de Iniciativas
de Promogéio de Empregabilidade Jovem de Apoio as Pe-
quenas € Médias Empresas - «Impulso Jovem» que passa
a designar-se Plano Estratégico de Iniciativas de Promo-
¢do da Empregabilidade Jovem - «Impulso Jovem», com
o objetivo de introduzir ajustamentos aos instrumentos
de apoio disponibilizados, ao abrigo do mesmo Plano,
conferindo-lhes maior racionalidade e simplificagfo, para
que consubstanciem respostas adequadas e dotadas de
maiores eficiéncia, eficacia e dindmica no combate ao
desemprego jovem.

No dmbito da mesma Resolugio do Conselho de Mi-
nistros, procedeu-se & harmonizago ¢ a agregacfo dos
instrumentos privilegiados de apoio do Impulso Jovem,
com a implementag8o de quatro eixos de intervengéo con-
sentdneos com os objetivos do Plano, a saber: Estdgios
Emprego; Apoios & Contratagdo; Formagfo Profissional
e Empreendedorismo.

Assim, através da presente portaria procede-se a criagéo
da medida Estdgios Emprego que visa integrar os jovens
desempregados em entidades com ou sem fins lucrativos,
de direito privado ou publico, com o objetivo de, através
de experiéncia pratica em contexto laboral, melhorar o
respetivo perfil de empregabilidade e promover a respetiva
insercdo profissional.

Com o intuito de concretizar a harmonizagfo ¢ a agre-
gacdo das medidas ativas de emprego e de formagio pro-
fissional destinadas aos jovens desempregados, a medida
Estagios Emprego sucede as medidas Passaporte Emprego,
criadas pela Portaria n.° 225-A/2012, de 31 de julho, al-
terada pela Portaria n.° 65-B/2013, de 13 de fevereiro, ao
Programa de Estagios Profissionais, criado pela Portaria
n.° 92/2011, de 28 de fevereiro, alterada pelas Portarias
n.% 309/2012, de 9 de outubro, 3-B/2013, de 4 de janeiro
e 120/2013, de 26 de margo, e aos Estdgios Patrimdnio,
criados pela Portaria n.° 33/2013, de 29 de janeiro.

Com a medida Estagios Emprego procede-se ao alar-
gamento do ambito dos destinatarios da mesma e das en-
tidades promotoras.

Com efeito, no que tange os destinatarios dos Estagios
Emprego, esta medida passa a abranger os jovens com
idades compreendidas entre os 18 e os 30 anos inclusive,
abrangendo igualmente pessoas com mais de 30 anos,
verificados os requisitos previstos na presente portaria.
No que respeita as entidades promotoras, passam a poder
candidatar-se aos Estdgios Emprego as pessoas singulares
ou coletivas de direito privado, com ou sem fins lucrati-
vos, as autarquias locais, as comunidades intermunicipais
e as areas metropolitanas, bem como as entidades que
integram o setor empresarial do Estado ou o setor empre-
sarial local.
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Foram ouvidos os parceiros sociais com assento na
Comissdo Permanente de Concertagio Social.

Assim:

Ao abrigo do disposto na alinea h) do artigo 2.°, na
alinea d) do n.° 1 do artigo 3.° na alinea d) do artigo 12.°
e no n.° 1 do artigo 17.° do Decreto-Lei n.° 132/99, de 21
de abril, manda o Governo, pelo Ministro da Economia e
do Emprego, o seguinte:

Artigo 1.°
Objeto

1 - A presente portaria cria a medida Estagios Emprego,
doravante designada por Medida.

2 - Para cfeitos da presente portaria, entende-se por
estagio o desenvolvimento de uma experiéncia pratica em
contexto de trabalho com o objetivo de promover a inser-
¢éo de jovens no mercado de trabalho ou a reconversdo
profissional de desempregados, ndo podendo consistir na
ocupacdo de postos de trabalho.

3 - N#o sfo abrangidos pela presente portaria os estagios
curriculares de quaisquer cursos.

4 - Nio s#o igualmente abrangidos pela presente por-
taria os estagios cujo plano requeira perfil de formagdo
e competéncias nas dreas da medicina e da enfermagem.

Artigo 2.°
Objetivos
A Medida tem como objetivos, nomeadamente:

a) Complementar e desenvolver as competéncias dos
jovens que procuram um primeiro ou um novo emprego,
de forma a melhorar o seu perfil de empregabilidade;

b) Promover a integragéo profissional de desempregados
em situagfo mais desprotegida;

¢) Apoiar a transigdo entre o sistema de qualificagdes e
o mercado de trabalho;

d) Promover o conhecimento sobre novas formagdes e
competéncias junto das empresas e promover a criagfio de
emprego em novas areas;

¢) Apoiar a melhoria das qualifica¢Bes e a reconversdo
da estrutura produtiva.

Artigo 3.°
Destinatarios

1 - Sédo destinatdrios da Medida os jovens com ida-
des compreendidas entre os 18 e os 30 anos, inclusive,
inscritos como desempregados no Instituto do Emprego
¢ da Formagdo Profissional, [.P. (IEFP) e detentores de
uma qualificagdo de nivel 2, 3, 4, 5, 6, 7 ou 8 do Quadro
Nacional de Qualificagdes (QNQ), nos termos da Portaria
n.® 782/2009, de 23 de julho.

2 - No caso de pessoas com deficiéncia e ou incapa-
cidade ndo se aplica o limite de idade estabelecido no
nimero anterior.

3 - S3o, ainda, destinatdrios da Medida aqueles que
estejam inscritos como desempregados a procura de novo
emprego no IEFP, com idade superior a 30 anos, desde que
tenham obtido hd menos de trés anos uma qualificagdo de
nivel 2,3, 4,5, 6,7 ou 8 do QNQ e nfo tenham registos de
remunerac¢des na seguranga social nos 12 meses anteriores
a entrada da candidatura.

4 - Durante o periodo de vigéncia do Impulso Jovem e no
caso de estagios que se enquadrem nas areas identificadas
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no anexo [ da presente portaria, sdo ainda destinatarios da
Medida os jovens entre os 31 e os 35 anos, inclusive, ins-
critos como desempregados no IEFP e detentores de uma
qualificagdo de nivel 2, 3, 4, 5, 6, 7 ou 8 do QNQ.

S - N&o séio abrangidos pela exigéncia de detengdo de
qualificagdo previstanos n." 1, 3 e 4:

a) As pessoas com deficiéncia e incapacidade;

b) Os desempregados que integrem familia monopa-
rental;

¢) Os desempregados cujos cOnjuges ou pessoas com
quem vivam em unifio de facto se encontrem igualmente
desempregados, inscritos no [EFP.

6 - Sdo equiparadas a desempregados, para efeitos da
presente Medida, as pessoas inscritas no [EFP como tra-
balhadores com contrato de trabalho suspenso com funda-
mento no ndo pagamento pontual da retribui¢do.

7 - Os destinatarios que tenham frequentado um estagio
profissional financiado por fundos publicos s6 podem fre-
quentar um novo estagio ao abrigo da presente portaria no
caso de, apds o inicio do anterior estagio, terem:

a) Obtido um novo nivel de qualificagdo nos termos
do QNQ;

b) Obtida uma qualificacfo em area diferente e o novo
estagio seja nessa area.

8 - Nao ¢ abrangida pela alinea a) do nlimero anterior
a obten¢do de novo nivel de qualificagdio que resulte da
situac#o prevista no n.° 2 do artigo 10.°.

9 - Os niveis do QNQ constam do anexo I da presente
portaria.

10 - A entidade promotora fica impedida de selecionar
destinatarios com quem tenha estabelecido, nos 12 meses
que precedem a data de apresentagdo da respetiva candi-
datura, uma relagéo de trabalho, de prestagfo de servigos
ou de estagio de qualquer natureza, exceto estagios curri-
culares ou obrigatdrios para acesso a profisséo.

11 - As condig¢des de elegibilidade dos destinatarios
sdo aferidas a data da selegfo pelo IEFP, sem prejuizo do
disposto no numero seguinte.

12 - Consideram-se ainda elegiveis os destinatarios
identificados pela entidade promotora que reinam condi-
cOes a data da apresentacdo da candidatura, salvo se ando
elegibilidade, na data referida no nimero anterior, decorrer
de incumprimento imputavel ao destinatario.

Artigo 4.°
Entidade promotora
1 - Podem candidatar-se a Medida:

a) Pessoas singulares ou coletivas de natureza privada,
com ou sem fins lucrativos;

b) As autarquias locais, comunidades intermunicipais
e areas metropolitanas;

c) Entidades que integram o setor empresarial do Estado
ou o setor empresarial local.

2 - Podem, ainda, candidatar-se a presente Medida as
empresas que iniciaram processo especial de revitalizagéo,
previsto no Codigo da Insolvéncia e da Recuperagio de Em-
presas (CIRE), aprovado pelo Decreto-Lei n.° 53/2004, de
18 de margo, e alterado pelos Decretos-Leis n.°s 200/2004,
de 18 de agosto, 76-A/2006, de 29 de marco, 282/2007,
de 7 de agosto, 116/2008, de 4 de julho, e 185/2009, de 12
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de agosto, e pela Lei n.° 16/2012, de 20 de abril, devendo
entregar ao IEFP copia certificada da decisdo a que se
refere a alinea a) do n.° 3 do artigo 17.°-C do CIRE.

3 - Podem também candidatar-se aos apoios da presente
Medida as empresas que iniciaram o processo no Sistema
de Recuperagio de Empresas por Via Extrajudicial, criado
pelo Decreto-Lein.° 178/2012, de 3 de agosto, devendo en-
tregar ao [EFP cdpia certificada do despacho a que se refere
a alinea c¢) do n.° 1 do artigo 6.° do referido diploma.

Artigo 5.°
Requisitos gerais da entidade promotora

1 - A entidade promotora deve reunir os seguintes re-
quisitos:

a) Estar regularmente constituida e registada;

b) Preencher os requisitos legais exigidos para o exerci-
cio da atividade ou apresentar comprovativo de ter iniciado
o processo aplicavel;

¢) Ter a situacdo contributiva regularizada perante a
administragdo fiscal e a seguranga social;

d) Néo se encontrar em situagdo de incumprimento no
que respeita a apoios financeiros concedidos pelo IEFP;

e) Ter a situagéo regularizada em matéria de restituicdes
no dmbito do financiamento pelo Fundo Social Europeu;

f) Dispor de contabilidade organizada de acordo com o
previsto na lei, quando aplicavel.

2 - A observéncia dos requisitos previstos no nimero
anterior € exigida no momento da apresentagdo da candi-
datura e durante o periodo de duragéo do apoio financeiro.

Artigo 6.°
Candidatura

1 - A candidatura deve ser apresentada pela entidade
promotora no portal eletrénico do IEFP www, netemprego.
gov.pt.

2 - O estagiario pode ser identificado na candidatura ou
ser posteriormente selecionado pelo IEFP de acordo com
o perfil indicado pela entidade promotora na respetiva
candidatura.

3 - O [EFP decide a candidatura no prazo de 15 dias
ateis, contados a partir da data da sua apresentagdo.

4 - A contagem do prazo referido no nimero anterior
¢ suspensa nas situacdes em que sejam solicitados pelo
IEFP elementos adicionais & instrug¢do da candidatura,
desde que os mesmos se revelem imprescindiveis para a
decisdo a proferir.

5 - Podem, apenas, ser aprovadas candidaturas até ao
limite da dotacdo or¢amental afeta & presente Medida.

Artigo 7.°
Contrato de estagio

1 - Previamente ao inicio do estagio € celebrado entre a
entidade promotora e o estagiario um contrato de estdgio,
reduzido a escrito, conforme modelo definido em regula-
mento especifico aprovado pelo [EFP.

2 - Sem prejuizo do disposto nos nimeros seguintes,
durante o decurso do estagio, é aplicavel ao estagidrio o
regime da duracdo e hordrio de trabalho, dos descansos
diario e semanal, dos feriados, das faltas e da seguranga,
higiene e salde no trabalho aplicavel a generalidade dos
trabalhadores da entidade promotora.
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3 - Mediante autorizagfo do IEFP, a entidade promotora
pode suspender o estagio, adiando a data do termo do
mesmo, quando ocorra uma das seguintes situagdes:

a) Por facto que lhe seja imputavel, nomeadamente en-
cerramento temporario do estabelecimento onde o mesmo
se realiza, por periodo ndo superior a um més;

b) Por facto imputével ao estagiario, em caso de doenca
ou licengas por parentalidade, durante um periodo ndo
superior a seis meses.

4 - O contrato de estagio cessa por caducidade, por
acordo das partes e por denincia de alguma delas, con-
forme previsto nos nimeros seguintes e nos termos e con-
di¢Bes estabelecidos no mesmo contrato.

5 - A cessagio do contrato por caducidade ocorre quando
se verifique alguma das seguintes situagdes:

a) No termo do prazo correspondente ao seu periodo
de duragdo;

b) Por impossibilidade superveniente, absoluta e defi-
nitiva, de o estagiario poder frequentar o estagio ou de a
entidade promotora lho poder proporcionar;

¢) No momento em que o estagiario atingir o nimero
de cinco dias seguidos ou interpolados de faltas injusti-
ficadas;

d) No momento em que o estagidrio, ainda que justifi-
cadamente, atinja o namero de 15 dias de faltas seguidos
ou interpolados, néo relevando o periodo de suspensdo do
estagio previsto na alinea b) do n.° 3 deste artigo;

¢) Decorrido o prazo de durag¢do do estagio acrescido
de seis meses, nele se incluindo os periodos de tempo de
suspensdo a que se refere o n.° 3 deste artigo.

Artigo 8.°
Orientador de estagio

1 - Todos os estagios devem ter um orientador de esté-
gio, designado pela entidade promotora.
2 - Compete ao orientador de estdgio, nomeadamente:

a) Realizar o acompanhamento técnico e pedagdgico
do estagidrio, supervisionando o seu progresso face as
atividades indicadas no plano individual de estagio;

b) Avaliar os resultados obtidos pelo estagiario no final
do estagio.

3 - Cada orientador de estdgio ndo deve ter mais de
cinco estagidrios sob sua orientagdo.

Artigo 9.°
Duracio do estagio

O estagio tem a duragfo de 12 meses, nfio prorrogaveis,
sem prejuizo do regime especial de projetos de interesse
estratégico.

Artigo 10.°
Certificacdo

1 - No termo do estdgio a entidade promotora deve
entregar ao estagidrio um certificado comprovativo de fre-
quéncia e avaliagdo final, de acordo com modelo definido
no regulamento especifico aprovado pelo IEFP.

2 - No caso dos destinatarios que sejam detentores de
qualificagdo de nivel 3 do QNQ, a conclus@o do esta-
gio com avaliagdo final positiva d& lugar a obtencdo do
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nivel 4 de qualificagdo do QNQ, nos termos da Portaria
n.° 782/2009, de 23 de julho, o qual deve constar do cer-
tificado previsto no numero anterior.

Artigo 11.°
Direitos do estagirio
1 - O estagidrio tem direito a:

a) Bolsa de estagio mensal;

b) Refei¢do ou subsidio de alimentagio;

¢) Transporte ou subsidio de transporte no caso de pes-
soa com deficiéncia ¢ incapacidade com problemas de
mobilidade a apreciar pelo IEFP;

d) Seguro de acidentes de trabalho.

2 - No caso de estadgios com duragdo igual ou superior a
12 meses, o estagidrio tem direito a um periodo de dispensa
até 22 dias Uteis, adiando a data de fim do estagio.

3 - O estagiario pode renunciar ao direito referido no
nimero anterior, com exce¢do da suspensdo prevista na
alinea a) do n.° 3 do artigo 7.°.

4 - No caso de suspensdo referido na alinea a) do n.°3
do artigo 7.°, os dias de suspenséo sdo contabilizados como
dias de dispensa para efeitos do n.° 2.

5 - Nas situag¢Ses de dispensa previstas no n.° 2 ¢ nas
situagdes de suspenséo previstas no artigo 7.° ndo sdo de-
vidos os apoios referidos nas alineas a) a ¢) don.° 1.

6 - O pagamento dos apoios previstos no presente artigo
¢ da responsabilidade da entidade promotora.

Artigo 12.°
Bolsa de estagio

1 - Ao estagidrio € concedida, mensalmente, em fungfo
do nivel de qualificagdo de que é detentor, uma bolsa de
estagio, cujo valor € o seguinte:

a) O valor correspondente ao indexante dos apoios so-
ciais (IAS), para o estagidrio com qualificac8o de nivel 2
do QNQ;

b) 1,2 vezes do valor correspondente ao [AS, para o
estagidrio com qualificacdo de nivel 3 do QNQ;

¢) 1,3 vezes do valor correspondente ao IAS, para o
estagiario com qualifica¢do de nivel 4 do QNQ;

d) 1,4 vezes do valor correspondente ao [AS, para o
estagidrio com qualificagdo de nivel 5 do QNQ;

e) 1,65 vezes do valor correspondente ao [AS, para o
estagidrio com qualificagdo de nivel 6, 7 ou 8 do QNQ.

2 - Nos casos nédo previstos no numero anterior, é con-
cedida ao estagiario uma bolsa mensal de valor corres-
pondente ao IAS.

Artigo 13.°
Alimentac¢io

O estagidrio tem direito a refei¢co ou a subsidio de
alimentag&o, conforme praticado para a generalidade dos
trabalhadores da entidade promotora, sendo que no caso
de atribui¢éo de subsidio de alimentag&o o respetivo valor
ndo pode ser superior ao fixado para os trabalhadores que
exercem fungdes puablicas.
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Artigo 14.°
Transporte

O estagidrio com deficiéncia e incapacidade, das quais
decorram dificuldades de mobilidade, tem direito a que a
entidade promotora assegure o respetivo transporte entre
a sua residéncia habitual e o local do estagio ou, quando
esta no o possa assegurar, tem o mesmo direito ao paga-
mento de despesas de transporte em montante equivalente
ao custo das viagens realizadas em transporte coletivo
ou, se ndo for possivel a sua utilizagdo, ao subsidio de
transporte mensal no montante equivalente a 10% do 1AS,
salvo situagdes excecionais e devidamente fundamentadas
a apreciar pelo [EFP.

Artigo 15.°
Comparticipagio financeira

1 - O pagamento do valor correspondente as bolsas de
estagio referidas no artigo 12.° € comparticipado pelo IEFP
integralmente nas seguintes situagdes:

a) Primeiro estagiario, no &mbito de candidaturas apre-
sentadas até ao fim da vigéncia do Impulso Jovem, no caso
de entidades promotoras com 10 trabalhadores ou menos
ou no caso das entidades referidas na alinea b) do n.° 1
do artigo 4.°, desde que nfio tenham ja obtido idénticas
condi¢des de apoio noutro estagio financiado por fundos
publicos;

b) Estdgios que se enquadrem nas areas constantes do
anexo Il da presente portaria e no anexo I da Portaria
n.° 1193/2003, de 13 de outubro, que define o “Reperto-
rio de atividades artesanais”, relativamente aos primeiros
10 estagiarios por entidade no dmbito de candidaturas
apresentadas até 31 de dezembro de 2013;

c¢) Estagios desenvolvidos, no dmbito de candidaturas
apresentadas até ao fim da vigéncia do Impulso Jovem, por:

i. Institui¢des particulares de solidariedade social regis-
tadas ou reconhecidas pela Diregdo Geral da Seguranca
Social ¢ entidades a estas equiparadas;

ii. Associa¢Ges mutualistas;

iii. Estabelecimentos de apoio social.

d) Estagios desenvolvidos por hospitais, E.P.E..

2 - Em todas as situagdes nfo abrangidas pelo disposto
no numero anterior, o pagamento do valor correspondente
as bolsas de estagio referidas no artigo 12.° é compartici-
pado pelo IEFP em 80 % do respetivo valor.

3 - A comparticipagéo referida no nimero anterior é
majorada em 10 pontos percentuais, no caso de estagiario
com deficiéncia e incapacidade.

4 - O IEFP comparticipa:

a) O subsidio de alimentagdo, até ao valor fixado para
a generalidade dos trabalhadores que exercem fungdes
publicas;

b) As despesas ou subsidio de transporte, na totalidade,
nas situacdes previstas no artigo 14.°;

¢) O prémio do seguro de acidentes de trabalho, até ao
valor correspondente a 3% do valor total da bolsa de esta-
gio referida na alinea c) do n.° 1 do artigo 12.°, reportado
ao perfodo de duragfo do estagio respetivo.

5 - A comparticipagdo financeira do [EFP nos apoios
previstos nos artigos 12.° a 14.° pode ser substituida, me-
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diante despacho do membro do Governo responsével pela
area do emprego, por uma forma de comparticipagio ba-
seada na modalidade de custos unitarios, por més e por
estagio.

Artigo 16.°
Impostos e segurang¢a social

1 - Sem prejuizo do disposto no n.° 2 do artigo 7.°, a
relagfo juridica decorrente da celebragdo de um contrato
de estagio ao abrigo da presente portaria € equiparada a
trabalho por conta de outrem para efeitos de seguranca
social, estando sujeita, ainda, ao disposto no Cédigo do
Imposto sobre o Rendimento das Pessoas Singulares.

2 - O IEFP ndo comparticipa as contribui¢des devidas
& seguranga social.

Artigo 17.°
Regime especial de projetos de interesse estratégico

1 - Os estagios desenvolvidos no 4mbito de projetos
reconhecidos pelo [EFP como de interesse estratégico para
a economia nacional ou de determinada regifio podem ter
duragdo de seis, nove, 12 ou 18 meses.

2 - Para beneficiarem do regime especial de projetos
de interesse estratégico, podem as entidades promotoras
apresentar em conjunto projetos de estagios.

3 - S&o ainda considerados como de interesse estraté-
gico para a economia nacional os projetos reconhecidos
como Projetos de Potencial Interesse Nacional (PIN), nos
termos do Decreto-Lei n.° 174/2008, de 26 de agosto, com
aredagfo que lhe foi dada pelo Decreto-Lei n.° 76/2011,
de 20 de junho.

Artigo 18.°
Acompanhamento, verificagfio ou auditoria

No decurso do estagio podem ser realizadas agdes de
acompanhamento, de verificagéo, de auditoria ou de inspe-
¢do por parte dos servigos do [EFP ou de outras entidades
com competéncias para o efeito, tendo em vista garantir e
acautelar o cumprimento do previsto na presente portaria
e demais regulamentacfo aplicavel.

Artigo 19.°
Incumprimento

1 - O incumprimento por parte da entidade promotora
das obrigag¢des relativas a atribui¢fio das comparticipagdes
e dos apoios financeiros concedidos no dmbito da presente
portaria, sem prejuizo, se for caso disso, de participagio
criminal que venha a ser efetuada por eventuais indicios
da prética do crime de fraude na obtengdo de subsidio de
natureza publica, implica a imediata cessagdo da atribuicdo
de todas as comparticipacdes e apoios previstos na presente
Medida e a restituicdo do montante correspondente aos
apoios e comparticipagdes entretanto recebidos.

2 - Se o incumprimento for parcial, ha lugar a restituigdo
proporcional dos apoios e comparticipagdes recebidos.

3 - A restituicdo deve ser efetuada no prazo de 60 dias
consecutivos, contados a partir da notificagdo a entidade
promotora, apés o decurso do qual, sem que a restitui¢do
se mostre efetuada, sdo devidos juros de mora a taxa legal.

4 - A entidade promotora fica impedida, durante dois
anos, a contar da notifica¢fo referida no nimero anterior,
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de beneficiar de qualquer apoio ou comparticipagéo do
Estado com a mesma natureza e finalidade.

5 - Para efeitos do disposto nos nimeros anteriores,
compete ao IEFP apreciar e determinar a cessacdo dos
apoios e comparticipagdes atribuidos ou determinar a res-
tituigdo proporcional em caso de incumprimento parcial
do projeto.

Artigo 20.°

Regulamentagio especifica

O IEFP € responsdvel pela execugdo da Medida e elabora
o respetivo regulamento especifico.

Artigo 21.°

Financiamento comunitirio

A presente Medida € passivel de financiamento comu-
nitario, sendo-lhe aplicaveis as respetivas disposi¢Ges do
direito comunitario e nacional.

Artigo 22.°

Norma revogatéria

1 - Com a entrada em vigor da presente portaria sdo
revogadas:

a) A Portaria n.° 92/2011, de 28 de fevereiro, alterada
pelas Portarias n.* 309/2012, de 9 de outubro, 3-B/2013,
de 4 de janeiro e 120/2013, de 26 de margo;
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b) A Portaria n.° 225-A/2012, de 31 de julho, alterada
pela Portaria n.® 65-B/2013, de 13 de fevereiro;

¢) A alinea a) do n.° 2 do artigo 1.°, 0 n.° 1 do artigo 5.°
e os artigos 7.° a 16.° da Portaria n.° 33/2013, de 29 de
janeiro.

2 - Todas as remissdes legais ou regulamentares efe-
tuadas para os diplomas referidos no nitmero anterior e
para o Programa de Estigios Qualificagdo-Emprego, re-
gulamentado pela Portaria n.° 131/2009, de 30 de janeiro,
consideram-se efetuadas para o regime estabelecido na
presente portaria.

Artigo 23.°

Norma transitoria

As candidaturas apresentadas ao abrigo dos diplomas
referidos no artigo anterior séo pelos mesmos diplomas
reguladas até ao final da concluséo dos respetivos esta-
gios.

Artigo 24.°
Vigéncia

A presente portaria entra em vigor 30 dias apds a sua
publicagdo.

O Ministro da Economia e do Emprego, Alvaro Santos
Pereira, em 17 de junho de 2013.

ANEXO I

Areas no ambito da agricultura (CAE)

Secgdo Divisdo Grupo Classe | Subclasse Designa¢do
A Agricultura, produgio animal, caga, floresta e pesca.
01 Agricultura, produg¢iio animal, caga e atividades dos servigos relacionados.
011 Culturas temporarias.
o111 Cerealicultura (exceto arroz), leguminosas secas e sementes oleaginosas.
o1LL Cerealicultura (exceto arroz).
01112 Cultura de leguminosas secas e sementes oleaginosas.
0112 [ 01120 Cultura de arroz.
0113 | 01130 Cultura de produtos horticolas, raizes ¢ tubérculos.
0114 | 01140 Cultura de cana -de -agticar.
0115 | 01150 Cultura de tabaco.
0116 | 01160 Cultura de plantas téxteis.
0119 Outras culturas tempordrias.
01191 Cultura de flores e de plantas ornamentais.
01192 Outras culturas tempordrias, n. e.
012 Culturas permanentes.
0121 | 01210 Viticultura.
0122 | 01220 Cultura de frutos tropicais ¢ subtropicais.
0123 | 01230 Cultura de citrinos.
0124 | 01240 Cultura de pomoideas ¢ prunoideas.
0125 Cultura de outros frutos (inclui casca rija), em arvores e arbustos.
01251 Cultura de frutos de casca rija.
01252 Cultura de outros frutos em arvores e arbustos.
0126 Cultura de [rutos oleaginosos.
01261 Olivicultura.
01262 Cultura de outros frutos oleaginosos.
0127 | 01270 Cultura de plantas destinadas a preparagdo de bebidas.
0128 | 01280 Cultura de especiarias, plantas aromaticas, medicinais e farmacéuticas.
0129 | 01290 QOutras culturas permanentes.
013 0130 | 01300 Cultura de materiais de propagac¢do vegetativa.
014 Produgdo animal.
0141 | 01410 Criagdio de bovinos para produgdo de leite.
0142 | 01420 Criagdo de outros bovinos (exceto para producdo de leite) ¢ bafalos.
0143 | 01430 Criacao de equinos, asininos e muares.
0144 | 01440 Criagéio de camelos e camelideos.
0145 1 01450 Criagéio de ovinos e caprinos.
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Secgdo Divisdo Grupo Classe | Subclasse Designag¢do
0146 | 01460 Suinicultura.
0147 | 01470 Avicultura,
0149 Outra produgio animal.
01491 Apicultura.
01492 Cunicultura.
01493 Criagdo de animais de companhia.
01494 Outra produg¢fo animal, n. e.
015 0150 | 01500 Agricultura e produgio animal combinadas.
016 Atividades dos servigos relacionados com a agricultura e com a produgfio animal.
0161 | 01610 Atividades dos servigos relacionados com a agricultura.
0162 | 01620 Atividades dos servigos relacionados com a produgéo animal, exceto servigos de veterinaria.
0163 | 01630 Preparacdo de produtos agricolas para venda.
0164 | 01640 Preparacdo ¢ tratamento de sementes para propagagso.
017 0170 Caga, repovoamento cinegético e atividades dos servigos relacionados.
01701 Caga e repovoamento cinegético.
01702 Atividades dos servigos relacionados com caga e repovoamento cinegético.
02 Silvicultura e exploragio florestal.
021 0210 | 02100 Silvicultura e outras atividades florestais.
022 0220 | 02200 Exploragdo florestal.
023 0230 | 02300 Extra¢do de cortiga, resina e apanha de outros produtos florestais, exceto madeira.
024 0240 | 02400 Atividades dos servigos relacionados com a silvicultura ¢ exploragio florestal.
C Industrias transformadoras.
10 Industrias alimentares.
101 Abate de animais, preparagio e conservagdo de carne e de produtos a base de carne.
1011 | 10110 Abate de gado (produgdo de carne).
1012 | 10120 Abate de aves (produgdo de carne).
103 Preparagfo e conservacio de frutos ¢ de produtos horticolas.
1031 | 10310 Preparacdo e conservagdo de batatas.
1032 | 10320 Fabricag#io de sumos de frutos e de produtos horticolas.
1039 Outra preparagdo ¢ conservagdo de frutos e de produtos horticolas.
10391 Congelagfo de frutos e de produtos horticolas.
10392 Secagem e desidratagio de frutos e de produtos horticolas.
10393 Fabricagdo de doces, compotas, geleias e marmelada.
10394 Descasque e transformagéo de frutos de casca rija comestiveis.
10395 Preparagdo e conservagio de frutos e de produtos horticolas por outros processos.
104 Produgdo de 6leos ¢ gorduras animais e vegetais.
1041 Produgio de dleos e gorduras.
10411 Produgdo de 6leos e gorduras animais brutos.
10412 Producdo de azeite.
10413 Producdo de 6leos vegetais brutos (exceto azeite).
10414 Refina¢do de azeite, 6leos e gorduras.
1042 | 10420 Fabricagdo de margarinas e de gorduras alimentares similares.
105 Industria de laticinios.
1051 | 10510 Industrias do leite e derivados.
1052 | 10520 Fabricagdo de gelados e sorvetes.
106 Transformag#o de cereais e leguminosas; fabricago de amidos, de féculas e de produtos afins.
1061 Transformagdo de cereais € leguminosas.
10611 Moagem de cereais.
10612 Descasque, branqueamento e outros tratamentos do arroz.
10613 Transformag#o de cereais e leguminosas, n. .
11 110 I[ndustria das bebidas.
1101 Fabricagfo de bebidas alcodlicas destiladas.
11011 Fabricacdo de aguardentes preparadas.
11012 Fabricagdo de aguardentes ndo preparadas.
11013 Produgdo de licores ¢ de outras bebidas destiladas.
1102 Industria do vinho.
11021 Produc¢do de vinhos comuns e licorosos.
11022 Produg¢do de vinhos espumantes ¢ espumosos.
G Comércio por grosso ¢ a retalho; reparacdo de veiculos automéveis e motociclos.
46 Comércio por grosso (inclui agentes), exceto de veiculos automdveis e motociclos.
462 Comércio por grosso de produtos agricolas brutos ¢ animais vivos.
4621 Comércio por grosso de cereais, tabaco e cortiga em bruto, sementes, outras matérias -primas
agricolas e alimentos para animais.
46211 Comércio por grosso de alimentos para animais.
46212 Comérceio por grosso de tabaco em bruto.
46213 Comércio por grosso de corti¢a em bruto.
46214 Comércio por grosso de cereais, sementes. leguminosas, oleaginosas e outras matérias ~primas
agricolas.
4622 | 46220 Comércio por grosso de flores e plantas.
4623 | 46230 Comércio por grosso de animais vivos.
4624 | 46240 Comércto por grosso de peles e couro.
463 Comércio por grosso de produtos alimentares, bebidas e tabaco.
4631 Comércio por grosso de fruta e de produtos horticolas.
46311 Comércio por grosso de fruta e de produtos horticolas, exceto batata,
46312 Comércio por grosso de batata.
4632 | 46320 Comeércio por grosso de carne e produtos a base de carne.
4633 Comércio por grosso de leite e derivados, ovos, azeite. 6leos e gorduras alimentares,
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Sec¢do | Divisdo Grupo Classe | Subclasse Designagdo
46331 Comércio por grosso de leite, seus derivados e ovos.
46332 Comércio por grosso de azeite, dleos ¢ gorduras alimentares.
S Outras atividades de servigos.
94 Atividades das organizag¢des associativas.
941 Atividades de organizag¢des econdmicas, patronais e profissionais.
9411 | 94110 Atividades de organizagdes econdmicas e patronais.
9412 | 94120 Atividades de organizagdes profissionais.
942 9420 | 94200 Atividades de organizagdes sindicais.
94995 Outras atividades associativas, n. e.

* Fonte: Anexo a0 Decreto-Lei n 381/2007. de 14 de novembro

ANEXO II

Quadro Nacional de Qualificagoes

Nivel Qualificagdes
1 2.° ciclo do ensino bésico
2 |3.°ciclo do ensino bésico obtido no ensino regular ou por percursos de dupla certificagdo
3 | Ensino secundério vocacionado para prosseguimento de estudos de nivel superior
4 | Ensino secunddrio obtido por percursos de dupla certificagdo ou ensino secundério vocacionado para prosseguimento de estudos de nivel
superior acrescido de estdgio profissional — minimo de seis meses
5 | Qualifica¢do de nivel pds -secundario ndo superior com créditos para o prosseguimento de estudos de nivel superior (1)
6 |Licenciatura (2)
7 Mestrado (3)
8 Doutoramento (4)

(1) Corresponde aos cursos de especializagdo tecnologica regulados pelo Decreto-Lei n.° 88/2006, de 23 de maio,

(2) Corresponde ao 1.° ciclo de estudos do Quadro de Qualificagdes do Espago Europeu do Ensino Superior, acordado pelos ministros do ensino superior na sua reunido em Bergen, em
maio de 2005, no ambito do processo de Bolonha, cf. especialmente o artigo 5.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, alterado pelo Decreto-Lei n.° 107/2008, de 25 de junho.

(3) Corresponde ao segundo ciclo de estudos do Quadro de Qualificagdes do Espago Europeu do Ensino Superior, acordado pelos ministros do ensino superior na sua reunido em Bergen,
em maio de 2005 no &mbito do processo de Bolonha, cf. especialmente o artigo 15.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, alterado pelo Decreto-Lei n.° 107/2008, de 25 de junho

(4) Corresponde ao terceiro ciclo de estudos do Quadro de Qualificagdes do Espago Europeu do Ensino Superior, acordado pelos ministos do ensino superior na sua reunido em Bergen,
em maio de 2005 no dmbito do processo de Bolonha, cf. especialmente o artigo 28.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, alterado pelo Decreto-Lei n° 107/2008, de 25 de junho.

Areas no ambito do patriménio

a) Conservagio e reabilitagio urbana;
b) Conservagdo e restauro do Patrimonio Movel e Imével,
¢) Conservagdo e restauro de Patrimonio Azulejar;

d) Museologia;

¢) Conservagdo e restauro do Patrimoénio Arqueoldgico;
f) Conservagdo e restauro do patrimonio bibliografico

e arquivistico nacional;

ANEXO IIT

g) Conservagéo e restauro do patrimonio da imagem
em movimento (filmes) e fotografia;

h) Animag&o cultural junto a comunidades locais e aos
centros urbanos;

i) Animago turistica, no &mbito da divulgacdo do pa-
triménio local - natural, cultural e urbanistico;

k) Outras atividades, em projetos cuja relevancia seja
demonstrada no &mbito do patrimonio natural, cultural e
urbanistico.






